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Resumo:

Sempre variando entre a iconoclastia e a iconofilia em diferentes contextos
historicos, os grupos humanos produzem imagens, tendo estas atingido status de grande
importancia e tornando-se praticamente onipresentes no atual contexto sociocultural.
Nos territérios do Ciberespaco, elas vém ganhando cada vez mais centralidade entre
determinados grupos de usuérios e territorios online, como no caso do site Pinterest.
Este trabalho apresenta os resultados de uma etnografia realizada durante meu Mestrado
em Antropologia entre um grupo de usuarios brasileiros deste site.

Para estas pessoas, 0 Pinterest € uma plataforma para realizar colecbes de
imagens classificadas através de painéis criados com temas de suas preferéncias. Assim,
suas paginas sdo uma espécie de inventario imagético digital do mundo, retratando as
mais variadas cenas, objetos, pessoas e lugares. O trabalho apresenta as formas de
organizacdo e sistemas de classificacGes destes usuarios, e como 0 uso intenso que tais
individuos apresentam serve para demonstrar a agéncia destas imagens reunidas. Ao
serem classificadas de acordo com intengbes subjetivas, sdo singularizadas e
ressignificadas; e o objetivo maior passa a ser a fruicdo estética das mesmas, maior até
que a vontade de interagir verbalmente com os demais usuarios. Tais praticas
observadas no campo geraram questionamentos quanto aos conceitos de materialidade
da imagem e de representagédo dela nos contextos online.
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1- Introducéo

Nos espacos da Internet, as imagens se tornaram ainda mais onipresentes no
contexto social contemporaneo. Elas seriam, talvez, uma das formas de expressdo mais

utilizada pelos usuarios dos ambientes virtuais, sendo o conteudo principal de diversos

tipos de sites e aplicativos. O Pinterest € um destes locais na web onde se afirma a

! Trabalho apresentado na 30% Reunio Brasileira de Antropologia, realizada entre os dias 03 e 06 de
agosto de 2016, Jodo Pessoa/PB



centralidade da imagem. Trata-se de uma plataforma online para a publicacao,
categorizacao, classificacdo e troca das mesmas entre os usuérios. O site foi langado em
2010 nos Estados Unidos e em 2012 ganhou uma versao traduzida para o portugués. No
mesmo ano, dois apds sua criagao, o site ja era considerado a terceira “rede social?
mais popular nos Estados Unidos, de acordo com pesquisa da Experian®. Até 2015, o
Brasil esta entre os dez paises com mais usuérios na plataforma®.

O termo pin, em inglés, significa “alfinete”, fazendo uma referéncia aqueles que
pregam recortes em murais de cortica; e interest é interesse em inglés. Pin também € o
nome das publicacdes que os usuarios fazem no site, sejam elas fotografias, ilustracdes
digitais ou videos. Eles podem retratar praticamente todo um inventario da nossa cultura
material e de outras épocas, além de imagens com mensagens, trabalhos gréaficos, etc.
As imagens postadas sdo armazenadas em painéis com temas escolhidos pelos usuarios
e elas sdo captadas na pagina inicial do site, onde constam as postagens de outros
usuarios, a partir do arquivo pessoal dos individuos ou de outros sites na Web.

Este artigo reline observacbes apresentadas na etnografia realizada como
dissertacdo do meu Mestrado®. Para tanto, realizei um ano e um més de trabalho de
campo neste site, de janeiro de 2014 a fevereiro de 2015. Durante este periodo, trabalhei
com um grupo de usuarios brasileiros do Pinterest, observando seus usos, realizando
entrevistas e utilizando a plataforma da mesma maneira que meus interlocutores faziam
— pinando e repinando, trocando as imagens ali presentes e dividindo-as em categorias
que criei®.

A partir da observacdo dos usos deste grupo, que possuiam um uso muito
intenso da plataforma, percebi a forte agéncia que é atribuida as imagens por estes
pinadores, 0 nome que o site da aos usuarios. O ato de classificar estas figuras de forma
singularizada da origem a um tipo de fruicdo especifico. Enquanto os estudos

socioldgicos e antropoldgicos apontam a influéncia do ato de sonhar acordado para a

2 Uso o termo “rede social” como uma categoria nativa. Na dissertagio (CARVALHO, 2015) elaboro
melhor sobre 0 uso deste termo e realizo uma minuciosa descrigéo do site e de seu funcionamento durante
a época em que realizei o trabalho de campo.

Pesquisa citada em matéria do site SearchEngineWatch.
<http://searchenginewatch.com/article/2166550/Pinterest-Now-3rd-Most-Popular-Social-Network-
Study>.

* Informacéo retirada de entrevista do diretor do Pinterest no Brasil para a revista Exame. Disponivel no
endereco:  http://fexame.abril.com.br/tecnologia/noticias/brasil-esta-entre-10-paises-com-mais-usuarios-
no-pinterest.

® Realizado no PPGA-UFF, entre 2013 e 2015.

® No Capitulo 2 da minha dissertagéo, apresento as estratégias e desafios metodolégicos da pesquisa. Para
este artigo, ndo pretendo me alongar nestas questées.



construcdo do consumo moderno, mais ainda ligado ao ato de possuir e usufruir de
objetos concretos; o contexto de uso deste grupo de interlocutores indica uma forma
diferente de devaneio. A partir do momento que ele é objetificado em imagens e
organizado por eles em categorias proprias, da-se uma logica diferente da entdo
comumente observada no universo do consumo.

Neste artigo, foco a discussdo na apresentacdo das formas de categorizar as
imagens criadas pelos interlocutores, formando narrativas imagéticas através dessas
colegdes e que provocaram questdes sobre as motivagdes para 0 uso, suas relagcbes com
teorias do consumo e tais imagens como representacdes ou nao de seus habitos de

consumo off-line.

2- Pins e painéis: estratégias classificatorias e tipos de colecionismos de imagens

Quando eu comecei a pesquisa, ja possuia um “perfil” no Pinterest e o utilizava
com regularidade. Para comecar o trabalho de campo, realizei 0 que chamei de exercicio
de estranhamento, seguindo a linha de argumentacédo de Gilberto Velho (1978) sobre o
trabalho do antropo6logo quando observa um contexto que lhe é familiar. Este exercicio
foi feito através da criacdo de um perfil secundéario, que me serviu como uma espécie de
perfil auxiliar ao longo da pesquisa. Desta forma, pude analisar como era a cria¢ao deste
mesmo, ter essa experiéncia de um novo usuario, mas agora com objetivos etnograficos.
Assim, o primeiro passo foi fazer um mapeamento de todo o site, acessando todas as
suas areas.

Neste caminho etnogréfico pelo site, encontrei a descricdo institucional, que o
definia como “uma ferramenta para colecionar e organizar coisas que vocé ama”’. De
acordo com entrevistas® concedidas por seu criador, Ben Silberman, o Pinterest surgiu
tendo como inspiracédo inicial a sua colecdo infantil de insetos, e esta vocagédo para o
colecionismo encontra-se sugerida na interface e ferramentas do site — mostrando-o

COMO um espaco para organizar, separar, ordenar e classificar imagens.

7 Esta descricéo se refere ao periodo que dei inicio ao campo. Durante a escrita da dissertaco, entrei pela
Ultima vez na mesma secdo em Marco de 2015, e ela estava totalmente reformulada e sem essa descrigao.
Acredito que isso tenha acontecido por causa do novo direcionamento institucional e publicitario que a
empresa esteja criando para o site que tenta coloca-lo menos como um lugar de colegBes digitais.
Menciono esta questdo ainda neste capitulo.

® Histéria da criagdo do site estd em matéria publicada no site Business Inside, em 24 de abril de 2012.
Disponivel em: http://www.businessinsider.com/pinterest-founding-story-2012-4?0p=1



A principal atividade dentro do site é pinar uma imagem, ou seja, publica-la na
rede ou republicar a partir da postagem de outro usuério. Nao existe possibilidade de
pinar uma imagem sem classifica-la, ou seja, sem inclui-la dentro de um painel seu,
sendo esta agdo praticamente imprescindivel para que alguém use o site®.

Ainda no meu caminho na criacdo de um novo perfil, pude observar que o
ordenamento é incentivado pelos desenvolvedores no momento de criar os painéis
temaéticos de acordo com interesses pessoais, ou seja, escolher quais categorias viriam a
compor a classificacdo. As escolhas das categorias que interessam aos neofitos eram
anunciadas como “a parte mais divertida” da criagdo do perfil.

Muitos outros sites sdo utilizados para a publicacdo de imagens, alguns quase
que exclusivamente para elas assim como é o Pinterest. Seria o0 caso do Instagram e 0
Flickr, por exemplo. Este ultimo até se assemelha ao Pinterest por também ser possivel
incluir as imagens em albuns separados. No entanto, ndo é obrigatério que o faca. No
caso do Pinterest, o foco na classificagdo pode ser visto até mesmo em uma analise do
design da interface do site que, mesmo passando por pequenas modificagdes, mantém
0s painéis visivelmente separados.

Tal caracteristica classificatéria do Pinterest liga 0 uso do grupo pesquisado ao
conceito de colecionismo. O termo colecdo neste contexto é tanto uma categoria nativa
quanto analitica. Nativa, porque alguns interlocutores, ao me explicarem o que fazem no
site, usaram o termo “cole¢do de imagens” ou o verbo colecionar. Outros, nédo
conseguiam definir o que faziam no site, com dificuldades de encontrar um termo que
coubesse dentro da ideia de fazer uma reunido de imagens de coisas separadas por
categorias. Chamavam de “reunido de imagens”, “biblioteca de referéncias”.

Ao selecionar aqueles que viriam a ser meus interlocutores, como apresento
detalhadamente em minha dissertacio (CARVALHO, 2015), usei como critério a
intensidade do uso do Pinterest a partir da quantidade de imagens que possuiam em
seus perfis e pelo tempo que passavam pinando. Esta intensidade do uso da plataforma
cria uma relacdo propria do usuério com suas imagens, em uma rede criada entre
elementos humanos e ndo-humanos em relagdo simétrica, como nos indica Latour

(2012), criada a partir da pinagem e o ato de classificar tais imagens. Para estes que

° Na dissertagdo, apresento exemplos de uma usuéria que lanca méo de recursos que, de certa forma,
abdicam do uso de painéis ou se recusam a cria-los.



possuem uma experiéncia densa sobre o que é estar 14 naquele ambiente online®, a
imagem exerce uma forte agéncia sobre seus usos/usuérios, diferentemente daquela que
exerce sobre aqueles que usam apenas esporadicamente o site.

Quando comecei a conversar com os interlocutores, perguntei 0s motivos que 0s
levaram a usar o Pinterest. Todos eles me deram a mesma resposta: “Porque eu gosto de
imagens”. Conforme as entrevistas seguiam ao longo do trabalho de campo, assim como
as observacOes que fazia no site, eles apontavam outros motivos, como busca de
referéncias imagéticas para inspiracdo profissional. Mas a visualizacdo diaria de
imagens que eles julgavam belas e o ato de categoriza-las e guarda-las em painéis eram
os principais atrativos para 0s usos. Assim, percebi entre a maioria’ dos meus
interlocutores que o Pinterest € um espacgo online para realizar cole¢des de imagens.

Para alguns deles, colecionar imagens ja era um habito antes mesmo de
conhecerem o site. Jalia'?, por exemplo, conta que quando o descobriu, pdde organizar a
sua ja existente colecdo digital de imagens em apenas um lugar, gracas a ferramenta de
criar painéis tematicos separados. Disse que 0 mesmo ndo poderia ser feito no Tumblr,
um site que tem o propdsito parecido de publicacdo de imagens, mas funciona mais nos
modelos de interface de um blog, sem separacao visual dos temas. Antes de criar seu
perfil no Pinterest, ela possuia 13 paginas diferentes neste outro, o que, segundo ela, era
“complicado para se administrar”.

Colecdo também € um conceito analitico para pensar 0s usos que vi. Afinal, o
ato de colecionar envolve processos de selecionar coisas e classifica-las (ELLIS,
HAYWOOD, 2006) e sem classificar em ao menos um painel, ndo ha como pinar uma
imagem no Pinterest™. Quando alguém entra no site pela primeira vez e vé a quantidade
e variedade de imagens, pode pensar que estd diante de uma espécie de ‘“caos”
imageético. As figuras sdo apresentadas sem ordem aparente e sao diferentes entre si ndo
apenas quanto as suas origens e procedéncias dentro da Internet (tendo sido incluidas ali

vindas de diversos sites), como também na forma como foram produzidas e no que

'% Ressalto que n&o vou entrar aqui neste trabalho na questdo da Imersividade em ambientes online. No
caso da maioria dos interlocutores, eles descreveram que se sentiam sim imersos na plataforma,
desconectando a atengdo por completo do que acontecia ao redor, tanto em outros sites quanto no off-line.
! Digo maioria porque também entrevistei usuérios que usavam pouco o site ou que tinham acabado de
criar suas contas.

12 Todos os nomes foram trocados para manter a privacidade dos interlocutores. As contas do Pinterest
sdo publicas (com adendo do recuso dos painéis secretos, mas que se limitam a trés), mas alguns fizeram
declaracGes bem pessoais.

3 No entanto, vale dizer que é possivel usar o site sem pinar nada. Entrevistei uma usuaria que n&o
pinava nada, como descrevo mais adiante. Algumas pessoas apenas olham as imagens dos outros. Mas,
dentro do grupo de interlocutores, cujo uso era bastante intenso, a pinagem era o principal ato.



retratam. Ao repinar uma publicacdo que viu no conjunto heteroclito do feed inicial
para dentro de um de seus painéis ou uma fotografia que viu em um site, 0 usuario esta
ressignificando aquela imagem, retirando daquele lugar inicial e atribuindo novo
sentido, assim como uma mercadoria pode ser ressignificada pelo consumidor
(KOPYTOFF, 2008).

De acordo com Belk o ato de colecionar pode ser definido como “o processo de
adquirir e possuir — de forma ativa, seletiva e apaixonada — coisas retiradas do uso
comum e percebidas como parte de um grupo de objetos ndo-idénticos ou experiéncias.”
(BELK, 1995:67)14. O chamado “uso comum” que Belk menciona seria o uso corrente
de varios objetos que se tornam partes de colegdes. Quando sdo “retirados” do ciclo das
mercadorias do capitalismo (criacdo, producdo e venda), eles perdem seus valores de
mercado e ganham outros. Tal fenbmeno seria como a transformacéo de commodities
“profanos” em icones “sagrados” (BELK, et al. 1988:550).

Para estes meus interlocutores, ser um usuario do Pinterest seria selecionar,
guardar, classificar imagens que gosta, retirando-as do lugar inicial que seria a sua
caotica timeline ou feed inicial — ou do uso “ordinario” — e atribuir novos valores e
significados, “sagrados”, inicos, pessoais. O que h& de particular aqui é que ndo sdo
colecdes de objetos, mas sim de imagens de objetos, lugares, situa¢fes que vao atrair a
atencdo destes individuos pelo o que retratam em si e/ou pelos valores estéticos ou

simbolicos que eles irdo lhes atribuir.

2.1- Formas de classificacéo entre os interlocutores

A forma de categorizar é subjetiva ndo apenas na escolha dos temas, mas
também na maneira que os individuos lidam com esta pratica. No grupo de
interlocutores, ha aqueles em que o processo de classificacdo é o principal atrativo para
0 uso do Pinterest. Ja para outros, o foco do uso ndo esta nesta tarefa, ou ainda, ndo
gostam de fazé-la. Na minha pesquisa, chamei o primeiro grupo de Tipo A, e 0 segundo
de Tipo B, como estratégia analitica para pensar as formas de curadoria de imagens. Sao
eles:
Tipo A

Para estes usudrios a classificacdo e a escolha de imagens sdo a¢fes importantes,

muitas vezes as mais importantes no uso do Pinterest, ou seja, pensar 0s critérios que

¥ Tradug#o livre feita por mim.



colocam uma imagem em um painel, e ndo em outro, etc. Tais usuarios costumam ter
grande cuidado com suas escolhas durante o uso, tanto da imagem que véo pinar,
quanto da organizacdo dos painéis. Eles acreditam que ndo apenas a cole¢do de imagens
per se é expressao de seus gostos, estilos ou talento criativo, mas também a forma como
estd organizada a partir dos painéis criados.

Mais do que colecionadores apenas, estes usuarios que se dedicam a este tipo de
classificagdo das imagens sdo “curadores” de suas colecdes. Como a maioria dos
profissionais que atuam na area de curadoria de arte, eles ndo séo os autores daquelas
imagens, porém eles possuem um sentimento de coautoria em relacédo a elas a partir do
momento em que passam a integrar aquele conjunto pensado de forma subjetiva,
emotiva, ou entdo, conceitual e criteriosa. Assim, se a autoria ndo existe em relacdo as
imagens propriamente ditas e individualmente, ela existe em relacdo ao conjunto que
vai sendo formado e disposto de um determinado modo - a combinacdo encontrada, a
partir dos tracos distintivos destacados pelo usuario. Eles se apropriam de imagens
disponiveis na Internet para criarem narrativas proprias.

Este é o caso de Guta, designer, para quem a organizacao do seu perfil € o ponto
principal do seu uso. Ela possuia, até o final do trabalho de campo, pouco mais de 120
painéis com cerca de 22 mil pins, divididos por macro temas como Arte, Cor, Moda,
Joias, etc™®. E desdobramentos destes, como 34 painéis de tons especificos de cor como
cinza claro, cinza escuro, grafite, preto; e suas combinacGes, como um album com

imagens de coisas azuis e verdes.

Figura 01: recorte da pagina de Guta no Pinterest'®

'> Chamo de macro temas porque ela usa imagens como titulos destes temas para separa-los visualmente
em seu perfil, como pode-se observar na Figura 01.
!¢ Imagem captada em Margo de 2015.



Além de manter um perfil visualmente organizado, Guta também faz
intervencdes nas imagens que coloca em seu perfil, fazendo recortes e ajustes nas cores
em softwares de edi¢do de imagens'’. A manipulacéo realizada nas imagens que pina no
Pinterest da a Guta a ideia de que se trata de uma obra autoral ou coautoral, ja que nao
foi ela quem a produziu, mas sua intervencdo lhe garante este status. Além disso, a
classificacdo das imagens é individualizada. Ao incluir um pin em sua colecdo, ela o
singularizou e agora faz parte da sua “biografia pessoal” no site, como aponta Kopykoff
(2008). Por isso, quando outro usuério repina todo seu album ou uma grande quantidade
de seus pins, ela sente que sua “obra” foi copiada.

Outra interlocutora que via seu uso como o de um curador € Marie, consultora
em gastronomia. Marie ndo possuia muitos painéis, somando 17 no periodo de trabalho
de campo. Ao observar diariamente minha pagina inicial e os movimentos dos
informantes, percebia que ela usava quase diariamente (o que foi confirmado por ela),
porém sem “lotar” o feed com pins seus, como acontecia com outros usuarios. A
impressao € que ela tinha um uso mais cauteloso, avaliando cuidadosamente cada pin
seu, “merecedor” de compor sua cole¢do. Em nossa conversa, ela contou:

“Né&o sou muito especifica nos painéis porque, pra mim, tem uma
hora que fica chato. Vocé vai pinar algo e tem que ficar escolhendo
em uma lista imensa de painéis para encaixar... (...) Eu ndo sou do
tipo que gosta da categorizacdo. Todos eles foram os basicos e depois
eu fiz algumas divisdes. (...) N&o crio mais albuns, mesmo vendo
coisas legais que gosto e ndo tendo onde colocar... porque 0 himero
de albuns que fiz estd bom pra mim. Nao vai acrescentar nada.”

Com isso, Marie acaba usando o seu nimero e temas de painéis como um dos
seus principais critérios para pinar ou ndo uma imagem que ela v&é em sua pagina
inicial, incluindo ou ndo na colecdo. Ela contou com certo pesar que, muitas vezes, vé
uma imagem que lhe agrada, mas como ndo se encaixa em nenhuma de suas categorias
de classificagdo, ela decide ndo pinar, opta por apenas curtir a foto. No caso, tais
imagens sdo imprevistos que “abalam” a sua classificagdo (LEVI-STRAUSS, 1989), e

sua solucéo foi deixa-las de fora do seu sistema.

Tipo B
Para este tipo, a classificagdo ndo é o principal atrativo e ndo ha uma

preocupacdo ou analise na relacdo entre a imagem e seu painel. Os interlocutores que

7 Estes programas sdo independentes do Pinterest, que ndo possui nenhuma forma de mexer na imagem,
como os “filtros” dos Instagram.



apresento aqui eram pinadores ferrenhos, usando o site por cerca de 5 horas
diariamente, segundo os mesmos. Um deles é Carlos, um informante com uma grande
quantidade de imagens, cerca de 90 mil pins e 109 painéis, na época. Assim como Guta,
também é designer, mas possui uma visdo do uso da plataforma bem diversa da dela. Ao
contrario desta, ndo vé os pins como sendo seus. Ndo € um problema quando algum
seguidor repina muitas imagens de suas cole¢des de uma sé vez, o que ele até acha
interessante porque o faz pensar que o outro usuario tem “gosto parecido”, em seus
termos, com o seu.

Além disso, a categoriza¢do ndo € uma preocupacao sua — pelo menos nédo a
principal. Um de seus painéis que chamou minha atengdo foi o “Street Art, Street
Fashion, Street Vision”. Segundo o informante, este dlbum reune “manifestacoes da

2

cultura urbana, como um todo”, ou seja, tudo o que vem das ruas. No entanto,
observando os pins atentamente, vejo imagens muito heterogéneas, como editoriais de
revistas de moda feitas em estidio, montagens de roupas que formam looks feitos em
outros sites, como o Polyvore®®, fotografias de catalogos de produtos feitas no estilo still
(fundo branco). Nas fotos de moda, néo se vé a “rua” do titulo, mas imagino que ele
deva considerar moda como uma “manifestacdo urbana”. Tudo isso misturado com
fotografias de grafites e outras formas de arte nas ruas de vérias cidades do mundo. N&o
existe um critério ou distin¢do na elaboracdo de sua colecdo/curadoria muito claro como
a das informantes do Tipo A.

Emilia também seria um caso de Tipo B de classificacdo da colecdo. Ela é uma
dona de casa de cerca de 50 anos que possuia mais de 50 mil imagens que ficam dentro
dos seus 208 painéis — n(imero da Gltima contagem, em fevereiro de 2015™. A forma de
categoriza-las chama a atencéo de quem vé seu perfil. Alguém que apenas passasse por
ele pode ndo conseguir perceber a diferenca de tema de alguns painéis, que pareciam se
repetir. Um exemplo destes albuns com temas e imagens quase semelhantes — ao meu
olhar de fora — sdo o “Be Happy”, que retratam modelos felizes pulando ao por-do-sol,
ou mensagens positivas (Figura 02), o “Hapiness is...”, com fotos de pessoas rindo, do
Papa Francisco a algum anénimo (Figura 03), e o painel “Oh Happy Day!!!”, com

imagens de momentos felizes para celebridades, como ganhar um Oscar, mas também

Bpolyvore ¢ um site em que os usudrios podem montar os chamados “looks” de moda com imagens da
Internet. www.polyvore.com

19 Acompanhar seu perfil era angustiante como pesquisadora, como relato na dissertacdo. Ela
constantemente criava novos painéis.



http://www.polyvore.com/

para “an6nimos”, que remetem a celebragdo, como tagas de champanhe se tocando num

“tim-tim’. (Figura 04).

Figura 02%°
Be Happy
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Figura 03
Happiness is...
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224 Pins

% Todas as trés imagens foram em 26/05/14.



Emilia descreveu seu uso como uma espécie de fluxo guiado pelo efeito
emocional que as imagens provocam nela. Este é a sua principal motivagdo para criar
categorias, como ela afirmou:

“Os painéis vao surgindo ao acaso. Por exemplo: via muitas imagens
deslumbrantes com a Lua, entdo criei o ‘Fly me to the moon’, e assim
por diante. N&o existe muito critério para isto!”

Sua aparente “despreocupagdo” com a classificacdo pode explicar a quantidade
de albuns parecidos. Definitivamente, a organizacdo de sua colecdo ndo estd em suas
prioridades e seu perfil parece mais o de uma ‘“acumuladora” de imagens do que
colecionadora e curadora.

A partir desta separacdo que fiz — uma classificacdo minha — pude perceber um
paralelo entre os tipos de colecionadores que exemplifiquei, A e B, e a diferenciacao
que Leévi-Strauss faz entre o trabalho do bricoleur e do engenheiro, ao falar da “ciéncia
do concreto” e da ciéncia moderna (1989). O feed inicial de cada usuério (a pagina que
mostra os pins daqueles que seguimos), assim como a pagina Popular, possuem um
carater caotico, desordenado. No caso do feed de cada usuario, existiu um “filtro” prévio
do que apareceria, ja& que escolhemos os perfis que vamos seguir de acordo com
interesses proprios?!. Mas, visualmente, ndo deixa de ser uma desordem de imagens
diferentes misturadas em uma pagina que parece infinita. A escolha do que sera pinado
é subjetiva, de acordo com motivaces pessoais. Neste processo de colecionar, o
pinador ressignifica aquelas imagens, que passam a fazer um sentido para aqueles que
as colecionam a partir das classificacbes dadas nos painéis. Mas cada tipo vai realizar
essa apropriacdo da imagem de forma diferente.

Agueles interlocutores do Tipo B de curadoria utilizam o Pinterest como 0s
bricouleurs. Segundo Lévi-Strauss, o trabalho de bricolagem se da através da obtencéo
de matérias-primas e utensilios heterdclitos, que foram reunidos de forma espontanea e
que ndo estdo vinculados a um projeto particular especifico (1989:33). Como descreve,

“..0s elementos sdo recolhidos ou conservados em fun¢do do
principio de que ‘isso pode servir’. Tais elementos s&o, portanto,
semiparticularizados; suficientemente para que o bricoleur ndo tenha
necessidade do equipamento e do saber de todos os elementos do
corpus, mas nao o bastante para que cada elemento se restrinja a um
emprego exato e determinado. Cada elemento representa um conjunto
de relagbes ao mesmo tempo concretas e virtuais; sdo operacoes,

21 Ap6s o término do meu Mestrado, o Pinterest passou a incluir “sugestdo de imagens” de paginas que
ndo acompanhamos no feed inicial de seus usuarios, a partir de pins que fazemos.



porém, u;ilizéveis em funcdo de quaisquer operagdes dentro de um
tipo.” (LEVI-STRAUSS, 1989:33)

Desta maneira, aqueles que inclui na categoria B de curadoria realizam a
classificacdo dentre seu material heterdclito — as imagens do Pinterest. Cada usuario vai
reagir as imagens de maneira diferente e tem suas razdes para colecionar imagens.
Carlos, por exemplo, vai “capturando” os pins que lhe parecem interessantes
esteticamente e que, segundo afirma, pode gerar ideias para a “vida pratica” algum dia.
Assim como 0s objetos reunidos pelo bricoleur, as imagens sdo “semiparticularizadas”.
Talvez tais caracteristicas expliquem o fato de Carlos ndo se importe com algum
seguidor que repine uma grande quantidade de pins seus.

Suas formas de classificacdo sdo influenciadas principalmente pela realidade
sensivel que os cerca, assim como Lévi-Strauss descreve ser 0 pensamento mitico
ligado a figura do bricoleur em sua comparacdo (ibid). No Pinterest, o feed inicial
poderia ser essa “realidade sensivel”, e estes usuarios se relacionam com os pins através
de uma fruicdo das imagens. Pois “mesmo no plano da percepgdo estética, a
classificag¢ao tem seu mérito” (ibid:31). Como Carlos e Emilia, por exemplo, declararam
que as imagens provocam fascinio e, talvez por isso, utilizam de forma intensa o site,
quase que initerruptamente. Como contou Emilia, foi uma foto bonita da lua que a fez
criar um painel em homenagem ao astro. A quantidade de imagens em seu perfil é tdo
grande e os temas dos painéis abordam tantas categorias de bens materiais, lugares e
situacOes; que parecem uma tentativa de criar um inventario imagético da realidade,
cujo critério para algo ser incluido é a emocdo que provoca em Emilia. Ou melhor, a
agéncia dagquela imagem em relagdo a Emilia.

Ja no Tipo A de colecionador, as praticas se assemelham mais com a de um
engenheiro ou do método cientifico (ibid). Neste caso, o0 ato de classificar imagens é
objeto de reflexdo e preocupacao dos usuérios, feito de forma racionalizada, conceitual
e com elaboragéo de critérios fechados mais formalizados. Assim como o engenheiro ou
cientista, que tem educacdo formal para realizarem suas fungdes — ao contrério do
bricoleur - Guta e Marie tém formacdo em Design, apesar desta segunda ndo exercer. A
formacdo educacional influencia na tarefa de classificacdo, ja que contribui para a
aquisicdo de um capital cultural especifico (BOURDIEU, 2013).

Para estes interlocutores, um “bom curador” (elas, inclusive, se autodenominam
assim) no Pinterest possui um “bom olho” para selecionar imagens. Este “olho” ¢é

moldado tanto pelo capital cultural adquirido pela educagéo profissional (sdo designers,



produtores de moda, diretores de arte em publicidade), quanto por aquele de origem de
classe (ibid, 2013:11). O “olhar diferenciado” daria a eles a capacidade de saber o que é
bom e 0 que ndo é, e eles abordavam a questdo nas conversas. O estilo de decoracdo que
Marie diz adotar em sua casa, por exemplo, seria uma mistura entre pegas “neutras,
basicas e confortaveis” com objetos “inusitados, com toque de humor”. A descri¢ao se
aproxima da fala de Bourdieu (ibid), que aponta que o dono do olhar treinado consegue
tornar até mesmo algo kitsch em sofisticado. Em sua colecdo no Pinterest, ela diz que
apresenta este tipo de produto em imagens de painéis como o “Frivolities ¢ Whatsnots”

(Figura 05):

Figura 05: Recorte do painel “Frivolities ¢ Whatsnots”%
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Ja para Guta, o olhar diferenciado que ird tornar um perfil interessante esta
refletido na capacidade de organizacdo. Formas diferentes de classificacdo de pins
também sdo motivos de irritacdo para a interlocutora. “Muitas pessoas vdo criando
albuns e ndo arrumam 0s mesmos de acordo com o0s assuntos. Vira um mercado persa!
Me da um certo nervoso!”, contou em entrevista. Apds nossa conversa, questionei
minha propria classificagdo, me achando “cadtica”. Perdi um bom par de horas
reorganizando meus painéis e pins até perceber que nédo teria paciéncia para a tarefa.
Assim como Marie, estou satisfeita com meus 15 painéis.

Como afirmei, ela se apropria das imagens, utiliza seus conhecimentos
profissionais (ndo apenas referencial, mas técnico, na edigdo de imagens) para realizar

sua classificacdo ndo apenas na categorizacdo, quanto na identificacdo visual desta. Seu

22 Imagem captada em fevereiro de 2015.



conhecimento e area profissional sdo demonstrados também na selecdo dos demais
paineis, cujos temas séo todos ligados ao mundo da moda de certa maneira (joias, arte,
arquitetura). A unido das imagens em conjunto é uma forma de comunicacdo de uma
ideia para Guta e funcionam como os chamados storyboards ou “painéis de referéncia”,

conforme os profissionais de sua area costumam fazer.

3- Pinterest: o lugar do daydreaming?

Cada usuario do Pinterest que se preste a realizar a atividade proposta pelo site
de categorizacao possui seu sistema classificatorio individualizado, inclusive eu mesma.
Acredito que a principal razdo para existirem diferentes formas de classificar séo as
diferentes agéncias que as imagens exercem nestes individuos, pois elas sdo centrais no
Pinterest. Para aqueles que criam relacBes mais sensoriais e/ou emocionais com suas
imagens, a curadoria ndo é uma questdo importante. Ja para aqueles que se importam
com ela, possuem uma forma menos fluida de “se deixarem levar” pelas imagens
somente.

No entanto, entre todos os meus interlocutores, a fruicdo estética daquelas
imagens era um fator importante. Em minhas primeiras conversas com eles, me foi
destacado que a primeira caracteristica do Pinterest que os atraiu foi ser um “lugar para
ver coisas bonitas”, em seus termos. Os usuarios dizem que ha um certo padrdo estético
comum a maioria das imagens ali compartilhadas: geralmente sdo fotos bem
produzidas, de forma profissional, que provavelmente sofreram ajustes em programas
de edicdo de imagens. Também ndo é comum ver fotos de tragédias, problemas sociais,
pessoas tristes, catastrofes naturais.

Portanto, em comum ao grupo de usudrios, esta a escolha de usar o Pinterest
porque gostam de imagens, sobretudo imagens que consideram "belas". Esta fruicdo,
gue move 0 uso corrente e as categorizacdes das imagens, tem ligagdo com aspectos do
consumo moderno, como apresentado por Campbell (2006). Os perfis ndo deixam de
ser uma forma de expressdo de suas individualidades e preferéncias, mas ndo sdo as
principais motivacdes, como € o caso da fruicdo das imagens. Mas o fato de serem
colecdes digitais de imagens coloca o Pinterest numa posicdo curiosa dentro deste
contexto das sociedades de consumo.

No periodo em que realizei o trabalho de campo, os desenvolvedores do

Pinterest reforcavam que o site era um lugar para buscar inspiracdo para realizar



projetos na vida. No entanto, embora algumas vezes 0 grupo por mim pesquisador tenha

afirmado que busca inspiracéo profissional®®

, esta aplicacdo da imagem para o que ela
retrata ndo € muito comum entre eles. O foco do uso para estas pessoas esta no prazer
em ver e guardar imagens que gostam.

Alguns deles até fazem planos, mas de forma muito alusiva. Este habito de
imaginar situacfes como se ter o que € retratado nas imagens, se aproxima da teoria
sobre o inicio 0 Consumismo Moderno que Colin Campbell apresenta (1987). Para ele,
0 crescimento do habito de leitura de romances no final do Século XVIII,
principalmente entre mulheres, contribuiu para a valorizacdo de o que ele chama de
daydreaming, ou “sonhar acordado” ou “devanecios”. Campbell chama este tipo de
busca pelo prazer de hedonismo moderno auto-ilusério ou imaginativo. Este fendbmeno
seria 0 responsavel por uma revolugdo no consumo que antecedeu até mesmo a
revolucdo na producdo, sendo assim o berco do que chamamos de Consumismo
Moderno.

O daydreaming pressupde uma vida imaginativa rica, mas as pessoas também
tinham seus afazeres e sua vida “mundana”. Na verdade, tal hdabito teria sido
acrescentado ao que ele define como hedonismo tradicional, voltado aos prazeres vindos
dos sentidos. Com isso, 0s prazeres da imaginac¢do, quando unidos aqueles que ja foram
experimentados no mundo sensorial, geram um forte desejo pelo desconhecido, mais do
que pelo conhecido. Com isso, existia um movimento de busca (idealizada através da
imaginacdo) pelo novo, gque satisfaria os desejos. Mas, tendo conquistado aquilo que se
almejava, 0 desejo ja estava em outro objetivo, sendo a expectativa pela novidade e sua
busca eram as principais fontes de prazer. Para a teoria de Campbell, portanto, estes
fatores foram cruciais para o desenvolvimento e valorizacdo da nocdo de ‘“gosto
pessoal” e para 0 aumento do desejo por adquirir coisas. Com isso, 0 ato de consumir
ganha uma simbologia subjetiva que néo se tinha registros ainda.

Pode-se dizer que o Pinterest € um ambiente onde observamos os dois
fendmenos caracteristicos do paradigma individualista: a busca interiorizada e solitaria
do “eu” (SIMMEL, 1998), de uma “verdade” deste “eu” em matéria de gosto
(CAMPBELL, 2006); como também este hedonismo elusivo, imaginativo (ibid, 1987),
traduzido no habito de sonhar acordado com aspiracGes que tem como base imagens

digitais colecionadas de objetos, situacGes, lugares, etc.

2 Embora ndo tenha sido um critério meu de escolha, apenas duas interlocutoras do meu grupo escolhido
n&o era designer ou profissional do setor criativo.



Desta maneira, meu argumento na etnografia € que 0 uso que os interlocutores
fazem do site poderia ser definido como um daydreaming mais objetificado e orientado
por imagens, um sonhar acordado diferente do praticado pelas leitoras de romances
descritas pro Campbell. Mas ha uma correspondéncia em ambas as situacdes. Se no
primeiro caso, eles fabricavam suas proprias imagens a partir da leitura de um texto
igualmente ndo escrito por eles; no Pinterest, eles podem imaginar e criar suas proprias
narrativas secretas - narrativas de si - a partir das imagens prontas, classificadas por
critérios pessoais, subjetivos e reunidos em painéis que colecionam.

Fabiano, publicitario que trabalha com midia digital, chegou a “brincar” com o
conceito de daydreaming em alguns de seus painéis. No alboum “Quero mas nunca vou
ter”, ele rene imagens retratando diferentes espécies de objetos que ele considera
bonitos, interessantes, atrativos — mas, como me informou, esta colecionando apenas
aquela “lista de desejos”, ndo necessariamente buscando té-los. Ele afirma que ndo usa
0 Pinterest para, de fato, planejar possuir os objetos representados nas imagens, mas
porque gosta das fotografias ou do design dessas pecas. Ele completa afirmando que
“gosta mais de fotos de motos do que das motos em si”.

Figura 06: recorte do album “Quero mas nunca vou ter”?*
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Ja outra interlocutora me confidenciou que tinha varios paineis secretos, ou seja,
que apenas ela tinha acesso, com o tema de casamentos. Ao ser indagada se ela estava
realmente planejando uma festa de casamento, ela disse que seu namorado era casado e

gue ndo tinha nenhuma perspectiva de se casar tdo cedo, mas que gostava de imaginar

24 Capturada em 31/07/2014



como seria. Através desta selecdo de imagens, ela cria sua propria narrativa imageética

de como ela gostaria de seu casamento fosse.

4 — Consideracdes finais

Ao escolher meu tema para a pesquisa que realizei no Mestrado, me perguntei
inicialmente se haveria alguma relacdo necessaria entre aquilo que as pessoas pinam e
aquilo que elas possuem e compram em termos de consumo de bens materiais. Ao ser
surpreendida pela negativa dessa relacdo por parte dos meus interlocutores, minhas
perguntas passaram a ser: por que meus interlocutores afirmam nédo se interessar em
possuir aquilo que as imagens retratam? Por que 0 entusiasmo por pinar é maior que 0
de possuir tais coisas?

Enquanto aqueles que sonhavam acordado no contexto sociocultural apresentado
por Campbell (1987) geraram um boom do consumismo devido aos seus desejos,
propositalmente insaciaveis e constantemente alimentados pela imaginacéo; o grupo de
interlocutores que sonha no Pinterest parece encontrar a satisfacdo na fruicdo e
ordenacdo das imagens e na construcao de suas narrativas secretas.

Ao falar sobre o conceito de “estilo” no Ocidente, Stuart Ewen (1988) cita um
fotografo e ensaista inglés do Séc. XIX, Oliver W. Holmes, que afirmou que a invencao
da fotografia teria sido responsavel pela valorizacdo das imagens em relacdo as coisas
que elas retratavam, provocando o divércio da forma e da matéria. De fato, as imagens
tém grande forca®, contribuindo para o desenvolvimento da sociedade de consumo
contemporanea, p6s-moderna e poés-industrial que parece tomar um rumo bastante
distinto do consumismo moderno retratado por Campbell. As mulheres, que liam
romances e desenvolviam a imaginacdo provavelmente tendo de criar suas préprias
imagens como fonte de prazer descritas por ele, ndo tinham acesso a tantas imagens
como temos hoje, pois 0 contexto € anterior a invenc¢éo da fotografia.

Atualmente, os contetidos criados e compartilhados na Internet contribuem ainda
mais para potencializar a presenga das imagens em nossas vidas. No Pinterest, elas sdo
centrais e a necessidade de classificagcdo criada pelo site toma toda a atencdo destes
usuarios pesquisados, superando a intencdo de interagdo com 0s demais, como

acontecem nas chamadas “redes sociais”. Deste modo, pude concluir que o Pinterest é

% O quarto capitulo da dissertacdo é dedicado a pensar a problemética da imagem no contexto das
sociedades ocidentais e na questdo da centralidade da imagem no site.



para estas pessoas um lugar na Web onde desenvolvem um certo tipo de expressao de
suas individualidades através da explicitacdo, demonstracdo de seus estilos e gostos
pessoais — tanto no ato de escolher/selecionar as imagens quanto ao de criar seus
proprios sistemas classificatorios (conjunto de painéis). E também um lugar onde estas
pessoas exercitam um tipo especial de hedonismo elusivo e imaginativo ou
daydreaming (Campbell; 1987). Mas, ao contrario do daydreaming romantico do seculo
XVIII e XIX, fendbmeno que o autor afirmou ter originado a revolugdo do consumo, no
caso aqui estudado, esses devaneios ndo levam estas pessoas, de fato, desejarem
comprar todos os objetos que estdo representados nas imagens que pinam. O prazer se
encontra na propria fruicdo da imagem, nos sonhos, devaneios e narrativas que estas

Imagens proporcionam a essas pessoas fazerem sobre elas mesmas.
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