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1. Introducgao

A escrita etnografica é um dos lugares mais sensiveis da pratica antropolégica. E
nela que as relagdes construidas em campo, as conversas, os siléncios, as hesitacoes, as
expectativas e os conflitos sdo transformados em texto (Hammersley & Atkinson,
2022). Também é nela que pessoas concretas, com nomes, historias, reputacoes,
vinculos familiares, posicdes politicas e saberes proprios, passam a aparecer como
interlocutores, colaboradores, mestres, brincantes, produtores, técnicos, liderancas ou,
de modo mais amplo, como personagens de uma narrativa antropolégica. Essa
passagem entre a vida social e a forma escrita ndo é simples. Ao contrario, ela concentra
dilemas que atravessam simultaneamente a metodologia, a teoria e a ética da pesquisa
(Santos Junior & Menezes, 2024).

Neste artigo, proponho discutir os desafios da representacdo de pessoas na escrita
etnografica a partir de uma tensdo central: de um lado, a necessidade de proteger a
privacidade, a intimidade e a seguranca das pessoas pesquisadas; de outro, a exigéncia
de produzir uma “descricdo densa”, situada e reconhecedora das formas pelas quais
essas pessoas constroem seus nomes, seus saberes e suas trajetérias publicas. Essa
tensdo se torna particularmente aguda quando trabalhamos com universos sociais nos
quais o nome ndo é apenas uma identificacdo civil, mas um indicador de
reconhecimento, pertencimento, memoria e autoridade. E o caso, por exemplo, de
mestres e mestras das culturas populares tradicionais, brincantes de Coco, produtores de
cachaca “artesanal”, donos de engenho, técnicos, consultores e agentes institucionais
que atuam em arenas nas quais reputacao e saber-fazer caminham juntos.

A questdo que orienta a reflexdo pode ser formulada nos seguintes termos: como
escrever sobre pessoas sem reduzi-las a ilustragcées de um argumento, sem expo-las a

riscos indevidos e sem apagar a autoria social de seus conhecimentos? Essa pergunta
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ganha forca quando observamos que o anonimato, frequentemente apresentado como
solucdo ética universal, pode tanto proteger quanto silenciar. O pseuddénimo pode
resguardar uma pessoa de constrangimentos, retaliacdes ou estigmas, mas também pode
retirar dela o reconhecimento ptiblico de uma trajetéria. Do mesmo modo, o uso de
“personagens” ou representacoes tipico-ideais pode proteger interlocutores em
contextos sensiveis, mas pode também condensar experiéncias de modo excessivamente
coerente, apagando discordancias, ambivaléncias e vozes dissonantes.

A discussdo se inscreve em debates classicos e contemporaneos da antropologia.
James Clifford mostrou que a autoridade etnografica moderna foi construida, em grande
medida, sobre a passagem entre presenca em campo e legitimidade textual: o leitor
acredita no relato porque o etnégrafo “esteve 14” (Clifford, 1998). Clifford Geertz, por
sua vez, definiu a etnografia como um esforco de descricdo densa, isto é, como
interpretacdo de estruturas de significado que ndo se reduzem a superficie do
comportamento observado (Geertz, 1989). Donna Haraway problematizou a ideia de um
olhar neutro e deslocalizado, ao defender a importancia do saber local e do privilégio da
perspectiva parcial (Haraway, 1995). Claudia Fonseca, em debate fundamental para a
antropologia brasileira, mostrou que o anonimato no texto antropoldgico ndo é um
detalhe técnico, mas uma decisdo que participa da definicdo do tipo de etnografia que se
pretende fazer ((Bevilaqua, 2003; Fonseca, 2008). Mais recentemente, autoras como
Carole McGranahan, Erica Weiss e Julia Vorholter tém argumentado que pseudonimos e
anonimizagdo precisam ser repensados diante das transformacdes digitais, politicas e
colaborativas da pesquisa etnografica (McGranahan, 2021; Weiss & McGranahan, 2021;
Vorhélter, 2021).

Adoto a leitura critica de etnografias, proposta por Jackobson (1991), para
demonstrar que etnografias sdo interpretacoes construidas pelos pesquisadores e nao
representacoes diretas e imunes de uma cultura. A leitura eficaz envolve compreender
que toda etnografia é uma organizacdo de dados, perguntas, explicacdes e argumentos
que refletem perspectivas tedricas e interpretativas. Como afirma o autor, “cada
etnografia envolve interpretacao e inclui uma selecdo de dados, feita mais ou menos
explicitamente dentro de um quadro tedrico” (Jackobson, 1991, p. 2). O autor enfatiza
que “uma etnografia tem um ponto de vista, e ela inclui e exclui dados em termos de sua

relevancia para esse ponto de vista” (Jackobson, 1991, p. 2). Assim, a leitura critica de



etnografias requer analise do problema (a questdo que a etnografia busca responder), do
argumento apresentado e da organizagdo textual, ao reconhecer que os pesquisadores
organizam os dados e os interpretam de acordo com seu referencial teérico. Jackobson
reforca que “é necessario analisar e avaliar o(s) argumento(s) que a etnografia contém”,
pois “os argumentos etnograficos consistem em afirmagoes sobre o comportamento das
pessoas, uma parte dos dados que os suportam, e essas afirmacoes devem ser avaliadas
em relacdo as evidéncias apresentadas” (Jackobson, 1991, p. 2-3). Essa abordagem
ajuda a compreender a construcdo de significados e evita interpretacoes simplistas e
ingénuas sobre relatos etnograficos.

Ao mobilizar esse debate, parto também de minhas préprias experiéncias de
pesquisa. A primeira diz respeito ao estudo das tradicdes dos Cocos no Ceara,
especialmente em comunidades litoraneas e em circuitos de brincadeira, musica, poesia
oral, politicas culturais e mediagoes urbanas. Nesta pesquisa, investiguei o Coco em
Balbino e no Iguape, busquei compreender como danca, musica, poesia oral,
instrumentos, vestes, significados e relacdes com politicas culturais participam da
producdo de sujeitos sociais e da atualizacdo da brincadeira em contextos atravessados
por turismo, especulacdo imobiliaria, Estado e intermediarios culturais (Amorim, 2008).
A segunda experiéncia refere-se a pesquisa sobre produgdo, circulacdo e consumo de
cachacas no Brasil, especialmente na discussao sobre os encontros e desencontros entre
produtores da cachaca conhecida como “clandestina” e agentes institucionais
envolvidos com certificacdao, padronizacao e Boas Praticas de Fabricacdo (Amorim,
2014).

Esses dois campos, embora distintos, permitem examinar um mesmo problema: a
representacdo etnografica de pessoas cuja identidade social esta ligada a praticas de
saber-fazer. No caso dos Cocos, mestres, mestras, brincantes, cantadores e tocadores
ndo sdo apenas individuos observados; sdo portadores e criadores de memorias,
repertorios, técnicas corporais, linhagens, estilos e modos de convivéncia. No caso da
cachaca, produtores, donos de bares, trabalhadores, bebedores e técnicos nao sao apenas
agentes econdmicos; mobilizam cosmologias praticas sobre fermentacao, destilacdo,
envelhecimento, qualidade, gosto, tradicdo, legalidade e mercado. Em ambos os casos,
nomear ou anonimizar alguém é uma decisdao que interfere na forma como as trajetérias

dessas pessoas aparecem no texto (Amorim, 2008; 2026).



2. Pessoas, personagens e a fabricacdo textual da etnografia

A palavra personagem pode causar incomodo quando aplicada a escrita
etnografica, pois parece sugerir ficcdo ou uma coisa falsa. No entanto, seu uso é
analiticamente produtivo justamente porque evidencia uma dimensdo frequentemente
naturalizada do texto antropolégico. A pessoa que encontramos em campo nunca
aparece no texto em sua totalidade. Ela aparece por meio de cenas, falas, descricées,
lembrangas, gestos, siléncios e posicOes narrativas selecionadas pelo pesquisador. Isso
ndo significa que a etnografia invente livremente seus interlocutores, mas que todo texto
constroi uma forma de presenca (Fonseca, 2008; (Santos Junior & Menezes, 2024).

A escrita etnografica transforma pessoas em personagens quando decide quem sera
apresentado, em que momento, com quais atributos, com que densidade biografica, com
que nome, com que fala e com que funcdo argumentativa. Uma mestra pode aparecer
como guardid de uma tradi¢ao, como mediadora de politicas culturais, como critica de
processos de espetacularizacdo, como trabalhadora da cultura, como lideranca
comunitaria ou como alguém que hesita diante das formas puiblicas de exposicao de sua
brincadeira. Um produtor de cachaca pode aparecer como defensor da tradi¢do, como
empresario em busca de certificagdo, como critico das exigéncias institucionais ou como
alguém situado entre o orgulho do conhecimento herdado e a pressdao da padronizacao
institucionalizada. Cada escolha de enquadramento produz seus respectivos efeitos.

A nocdo geertziana de descricdo densa ajuda a compreender que a etnografia nao
se limita a registrar comportamentos, mas interpreta sentidos socialmente situados
(Geertz, 1989). Mesmo assim, a descricdo densa exige cuidado para ndo converter
pessoas em meros suportes de significados culturais. Um mestre de Coco ndo é apenas
um exemplo da “cultura popular cearense”; um produtor de cachaca ndo é apenas um
caso da tensdo entre tradicdo e mercado capitalista. Ambos vivem relagdes especificas,
fazem escolhas, disputam sentidos, administram reputacdes e lidam com consequéncias
praticas da visibilidade.

A escrita etnografica, portanto, envolve uma dupla responsabilidade. A primeira é
epistemologica: produzir uma andlise rigorosa, capaz de articular experiéncias
particulares a processos sociais mais amplos. A segunda € ética: reconhecer que as

pessoas representadas podem ser afetadas pelo texto. Quando o etndgrafo escolhe



determinadas personagens para conduzir a narrativa, ele também escolhe quais vozes
ganhardo centralidade e quais permanecerdo periféricas. O quadro abaixo indica como

se da o processo da escolha por parte da pessoa que conduz a pesquisa (Tabela 1).

Tabela 1
Operacao textual Pergunta metodologica Risco ético-politico
Selecionar uma personagem | Por que esta pessoa Transformar uma trajetéria
central organiza o argumento? em sintese totalizante do
grupo.
Atribuir pseudonimo O pseudonimo protege ou | Produzir anonimato
apaga reconhecimento? insuficiente ou apagamento
de autoria.
Usar nome real A pessoa deseja e Expor a riscos futuros ou

compreende os efeitos da  |ampliar conflitos locais.

nomeacao?
Compor personagem tipico- | Que experiéncias foram Criar coeréncia artificial e
ideal condensadas? dificultar contestacao.
Omitir cenas sensiveis O que a omissao protege e o |Evitar dano, mas

que ela silencia? empobrecer ou despolitizar

a analise.

A eleicdo de personagens, nesse sentido, pode operar silenciamentos involuntarios.
Em pesquisas com culturas populares, hd certa tendéncia a privilegiar figuras
reconhecidas como “mestres”, “guardioes” ou “representantes” de uma tradi¢do. Essa
escolha pode ser necessaria e legitima, especialmente quando tais pessoas sao
efetivamente reconhecidas em seus coletivos. Contudo, ela pode também obscurecer a
participacdo de mulheres, jovens, aprendizes, familiares, produtores culturais, tocadores
menos visiveis, pessoas socialmente marginalizadas, trabalhadores de bastidores e

agentes que nao se encaixam no modelo consagrado de autoridade tradicional. A escrita,



nesse caso, corre o risco de reforcar narrativas hegemonicas sobre a propria tradigao, ao

apresentar como total aquilo que é, na pratica, objeto de disputa interna.

3. Autoridade etnografica e conhecimento situado

O debate sobre autoridade etnografica tornou-se incontornavel porque mostrou que
o0 texto antropoldgico ndo € apenas um resultado da pesquisa, mas um dispositivo de
legitimacdo. Clifford argumentou que a autoridade moderna da etnografia se consolidou
a partir de uma relagdo entre experiéncia, observagao participante e escrita: o etnografo
transforma sua presenca em campo em autoridade narrativa (Clifford, 1998). Essa
autoridade, entretanto, ndo é neutra. Ela organiza a distribuicdo das vozes, estabelece
hierarquias de interpretacdo e frequentemente apresenta como sintese analitica aquilo
que foi produzido em relagoes atravessadas por assimetrias.

O reconhecimento dessa condi¢do ndo deve levar a paralisia. A etnografia continua
sendo uma forma potente de conhecimento precisamente porque permite acompanhar
praticas sociais em sua densidade cotidiana. O problema nao é haver autoria, mas
imaginar que a autoria antropologica possa ser soberana, transparente e desimplicada.
Escrever etnograficamente é assumir uma posicdo. Por isso, a critica da autoridade deve
ser articulada a nocao de conhecimento situado.

Donna Haraway propds uma critica ao ideal de visao de lugar nenhum. Sua defesa
dos saberes locais desloca a objetividade de uma pretensao universalizante para uma
pratica responsavel de localizacdo, parcialidade e prestacdo de contas (Haraway, 1995).
Essa formulacdo é particularmente produtiva para a antropologia, pois permite pensar a
escrita etnografica como conhecimento produzido a partir de relagcdes concretas, corpos
situados, compromissos, afetos, institui¢oes e histdrias de campo.

No caso das pesquisas aqui evocadas, a posi¢cao do pesquisador ndo é exterior aos
mundos investigados. Ao estudar os Cocos, a relacdo com mestres, brincantes, musicos,
comunidades e circuitos culturais envolve escuta, participacdo, memoria, circulacao e
pertencimentos regionais. Ao estudar a cachaga, o encontro com produtores, técnicos e
agentes institucionais ocorre em espagos nos quais estdo em disputa nog¢oes de tradicao,

qualidade, legalidade, mercado e patrimonio. Em ambos os casos, o conhecimento



produzido ndo parte de uma neutralidade abstrata, mas de uma posi¢do situada que
precisa ser explicitada.

Essa explicitacdo ndo significa transformar o artigo em autobiografia. Significa
indicar as condicdes de producdo do olhar: quais campos foram acompanhados, quais
relacdes foram possiveis, quais vozes ganharam acesso ao pesquisador, quais limites
permaneceram, quais compromissos éticos foram assumidos. A autoridade etnografica
torna-se mais responsavel quando reconhece sua propria condicdo situacional e quando

evita apresentar a interpretacao do pesquisador como se fosse a voz total do campo.

4. Anonimato, pseuddonimos e politica da nomeagao

O anonimato é uma das principais ferramentas éticas das ciéncias sociais. Sua
funcdo mais evidente é proteger interlocutores contra danos previsiveis ou potenciais.
Em muitos contextos, ndo nomear é condi¢dao para que certas experiéncias possam ser
narradas. Questdes familiares, conflitos comunitarios, ilegalidades, praticas
estigmatizadas, criticas a instituicOes, divergéncias religiosas, disputas de mercado e
dentincias de violéncia podem exigir protecao rigorosa da identidade de nossos
interlocutores (Santos Junior & Menezes, 2024).

O Cédigo de Etica da Associacdo Brasileira de Antropologia (ABA) reconhece o
direito das pessoas e grupos participantes a informacdo sobre objetivos, métodos,
finalidades e riscos da pesquisa; a recusa em participar; a preservacao da intimidade; a
preservacao de identidades e confidencialidades quando isso for pertinente, desejado ou
necessario; e ao acesso aos produtos finais da investigacio (ABA, 2024). Essa
formulagdo é importante porque ndo trata a confidencialidade como decisao exclusiva
do pesquisador. Ela a vincula também a vontade, aos interesses e aos riscos vividos
pelas pessoas e grupos envolvidos.

No entanto, o anonimato ndao pode ser tratado como solucdo automatica. Claudia
Fonseca mostrou que, em pesquisas “em casa”, a decisdao de usar ou nao nomes
verdadeiros é fundamental e ndo secundaria: a maneira de nomear os interlocutores
define o tipo de etnografia que se propde (Fonseca, 2008). Em certos casos, o
anonimato pode proteger. Em outros, pode produzir estigma ou apagamento, como se as

pessoas pesquisadas precisassem ter seus rostos borrados por estarem associadas a algo



moralmente suspeito. Essa ambiguidade €é decisiva para pesquisas com culturas
populares e saberes tradicionais.

Bevilaqua discute os desafios metodoldgicos e éticos enfrentados na realizacao de
etnografias sobre o universo Estatal. A autora destaca que, historicamente, a
Antropologia concentrou-se em comunidades distantes, privilegiando instituicdes e
fendmenos mobilizadores de uma suposta sociedade primitiva, enquanto 0s processos
mais abrangentes do Estado ficaram a margem do seu interesse.

Um dos principais problemas metodolégicos mencionados é a identificacdo dos
informantes, que se torna especialmente complexo quando se tratam de institui¢oes
estatais e pessoas publicas, como autoridades e funcionarios. Bevilaqua relata que, na
pesquisa sobre instituicdes de defesa do consumidor, “a identidade de ambos pode ser
facilmente deduzida pela simples mencdo de seus cargos e do contexto em que 0s
episodios ocorreram, informacdes que ndo podem ser omitidas sem comprometer a
inteligibilidade do relato” (Bevilaqua, 2003, p. 11).

Ela também ressalta que o uso do anonimato, embora comum na antropologia
urbana, pode gerar obstadculos na compreensdo dos fendmenos sociais quando os
sujeitos publicos estdo envolvidos, ao apontar que “a identificacdao dos sujeitos da
pesquisa ndo suscita apenas riscos difusos e de alcance limitado, mas diretamente
associado ao modo como puderem ser equacionadas trés exigéncias igualmente
imperativas”. As trés exigéncias sao: 1) O compromisso ético entre o pesquisador e seus
informantes, que envolve a protecao e o respeito as identidades e a privacidade dos
individuos envolvidos na pesquisa; 2) A prépria especificidade da etnografia como um
modo de conhecimento artesanal e contextualizado, que exige um tratamento cuidadoso
das informacdes e das experiéncias concretas de cada situacdo, equilibrando ética e
precisao e 3) A possibilidade de debate publico, quero dizer, o desenvolvimento de
analises e proposicoes tedricas que podem ser discutidas abertamente na comunidade
académica e na sociedade, fortalecendo a validade e a utilidade social da pesquisa
(Bevilaqua, 2003, p. 11).

Além disso, a autora discute a mudanca na abordagem da antropologia, que passou
de uma descricdo de individuos an6nimos em estudos classicos para uma descri¢ao mais
detalhada e individualizada nas etnografias contemporaneas. Por fim, ela argumenta que

o estudo do Estado amplia as complexidades éticas na pesquisa, uma vez que “a



dificuldade de resguardar adequadamente a identidade dos informantes nesses contextos
tem implicacdes que ndo se restringem ao compromisso entre o pesquisador e o0s
sujeitos de sua pesquisa, mas constituem desafios para o proprio desenvolvimento
empirico e tedrico de uma antropologia do Estado” (Bevilaqua, 2003, p. 14).

Carole McGranahan argumenta que pseudonimos envolvem simultaneamente
verdade e risco. Eles permitem proteger e generalizar, mas também podem criar dividas
sobre credibilidade e impedir formas de reconhecimento (McGranahan, 2021). Weiss &
McGranahan observam que a antropologia muitas vezes herdou o uso de pseudonimos
como costume disciplinar, sem examinar suficientemente suas consequéncias para
participantes e etnografos (Weiss & McGranahan, 2021). Vorhélter, por sua vez, chama
atencdo para o fato de que, em tempos de internet e redes sociais, a anonimizagdo se
tornou mais fragil: detalhes contextuais podem permitir a reidentificacdo mesmo quando
nomes sdo alterados (Vorholter, 2021). Vejamos, no quadro abaixo, os caminhos

possiveis para se tomar a decisdo de nomeacao e suas implicacdes (Tabela 2).

Tabela 2

Decisdo de nomeacao |Quando pode ser adequada |Quando pode ser problematica

Nome real Quando ha desejo de Quando a exposicao pode gerar
reconhecimento, autoria retaliacOes, constrangimentos
publica ou relevancia ou usos indevidos.

histérica da identificacao.

Pseudonimo Quando a narrativa exige Quando o pseudonimo nao

densidade biografica, mas ha |impede reconhecimento ou

risco de identificagao. apaga autoria desejada.
Categoria social Quando a posicdo importa  |Quando despersonaliza sujeitos
mais que a identidade e reduz trajetorias a funcdes.
individual.
Personagem Quando é preciso proteger  |Quando fabrica coeréncia

varias pessoas e condensar |excessiva e impede resposta dos

padrdes recorrentes. envolvidos.




Nome coletivo Quando a autoria € grupal, |Quando oculta desigualdades
comunitaria ou vinculada a |internas e disputas de

uma pratica compartilhada. |representacao.

A politica da nomeacdo exige, portanto, uma avaliagdo situada. A pergunta nao é
apenas “devo anonimizar?”, mas: quem ganha e quem perde com essa forma de
nomeacao? Uma lideranca cultural pode querer ser nomeada porque seu nome sustenta
uma trajetoria de luta, uma linhagem de saber ou uma reivindicacao de reconhecimento.
Ao mesmo tempo, essa mesma pessoa pode ndo desejar que determinada fala, conflito
ou episddio intimo seja vinculado publicamente ao seu nome. A ética da nomeacdo
precisa ser granular: uma pessoa pode ser nomeada em relacdo a uma dimensao publica

de sua pratica e anonimizada em relacdo a situacoes sensiveis.

5. Cocos no Ceara: mestres, brincantes e a autoria dos saberes

Nas pesquisas sobre os Cocos no Ceara, a questdo da nomeacao aparece de modo
especialmente delicado. O Coco é danga, musica, poesia oral, festa, brincadeira,
performance e pratica de sociabilidade. Em comunidades litoraneas como Balbino,
Iguape e Caetanos de Cima, o Coco aparece articulado a memorias familiares, relagdes
comunitarias, politicas culturais, turismo, mediacOes urbanas e processos de
transformacao social (Amorim, 2008). Pesquisas mais recentes sobre os Cocos urbanos
em Fortaleza mostram ainda como a brincadeira se reinventa em contextos atravessados
por mercado cultural, periferias, espiritualidades afro-indigenas, universidade,
ativismos, politicas publicas e circulacao digital (Nascimento & Araujo, 2023).

Nesse universo, mestres e mestras ndo sdo apenas fontes de informacdo. Sao
pessoas cuja autoridade se constréi na pratica: no canto, no toque, no corpo, na roda, na
memoria, na capacidade de conduzir uma brincadeira, na transmissdo de repertorios e na
mediacdo com publicos diversos. O nome de um mestre pode funcionar como referéncia
de legitimidade. Nomea-lo, portanto, pode ser uma forma de reconhecimento. Oculta-lo
pode significar retirar dele a autoria publica de um saber que circula socialmente

associado a sua pessoa.

10



Mas essa constatacdo nao resolve o dilema. A visibilidade pode também produzir
riscos. Ao aparecer em um texto académico, o mestre ou a mestra passa a circular em
outro regime de autoridade. Sua fala pode ser retirada do contexto, apropriada por
politicas culturais, usada por agentes de mercado, mobilizada em disputas internas ou
convertida em prova de autenticidade. Além disso, a énfase em determinadas figuras
reconhecidas pode reforcar uma narrativa hierarquica da tradi¢do, deixando em segundo
plano pessoas que sustentam a brincadeira em atividades menos visiveis.

A construcdo de personagens etnograficas nos Cocos exige atencdo a pelo menos
trés camadas. A primeira é a camada da autoridade nativa, isto é, as formas pelas quais
os préprios grupos reconhecem mestres, brincantes, cantadores, tocadores,
organizadores e aprendizes. A segunda é a camada da mediacdo institucional, na qual
Estado, editais, universidades, pesquisadores, festivais e politicas de patriménio tendem
a produzir suas proprias categorias de reconhecimento. A terceira é a camada da escrita
etnografica, que seleciona algumas dessas posicdes para organizar a narrativa. O quadro

abaixo ilustra o processo ocorrido no estudo dos cocos no Ceara (Tabela 3).

Tabela 3
Dimensao dos Cocos Questdao de nomeacgao Cuidado etnografico
Mestre ou mestra Nomear pode reconhecer | Verificar consentimento,
reconhecida autoria e trajetoria. contexto de fala e possiveis

usos publicos.

Brincantes menos visiveis |O anonimato pode proteger, |Evitar que a tradigcao

mas também apagar a apareca apenas por meio de

participagao. figuras consagradas.
Conlflitos internos Pseud6nimos podem ser Nao transformar

necessarios. divergéncias em espetaculo

nem ocultar disputas

estruturantes.
Saberes musicais e A autoria pode ser coletiva, |Reconhecer transmissao,
corporais familiar ou comunitéria. aprendizado e recriacao

sem essencializar a

tradicdo.
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Politicas culturais Nomes podem circular Analisar mediagOes de
como capital simbolico. Estado, mercado, turismo e

universidade.

Durante a escrita do trabalho sobre os cocos, optei pela nomeacdo corrente das
pessoas envolvidas na pesquisa, usei o nome pelo qual sdao conhecidas na comunidade.
Assim o fiz ancorado no consentimento das pessoas que me foi passado ao longo de
nossas conversas em campo. Por se tratar de um grupo razoavelmente pequeno de
pessoas, meus interlocutores seriam reconhecidos facilmente quando eu descrevesse
suas caracteristicas. Esta escolha, inclusive, foi util para solucionar, mais de 10 anos
depois da pesquisa, uma disputa por legitimidade quando o grupo do Iguape rachou. Por
outro lado, quando narrei a atuacdo de pessoas vinculadas ao poder publico ou externas
a comunidade, me utilizei do recurso do personagem, principalmente quando a atuacao
estava vinculada a alguma atividade ilicita ou que pudesse gerar constrangimentos.

O desafio, portanto, ndo é apenas proteger individuos, mas produzir uma escrita
capaz de reconhecer a densidade social dos fenémenos estudados. Quando um mestre de
Coco aparece no texto, ele nao pode ser reduzido a emblema de uma tradicao imével.
Do mesmo modo, quando um grupo urbano reinventa a brincadeira em Fortaleza, essa
reinvencao nao pode ser lida como perda de autenticidade, mas como producdo situada
de continuidade, diferenca e agéncia. A literatura recente sobre Cocos urbanos mostra
que tais praticas operam combinacOes estéticas e politicas que possibilitam a
continuidade e a producdao de lugares culturais populares em contexto urbano
(Nascimento & Araujo, 2023).

Assim, a ética da escrita sobre os Cocos exige recusar tanto a folclorizacao quanto
o apagamento. A folclorizacdo aparece quando a personagem é apresentada como
“sobrevivéncia” pura de um passado, tal como o termo foi concebido pelos
evolucionistas. O apagamento aparece quando, em nome de uma protecao genérica, o
texto elimina nomes, trajetérias e autorias que sdao socialmente relevantes. Entre um
risco e outro, a alternativa é a negociagdo continua: conversar sobre usos do nome,
distinguir falas publicas e falas confidenciais, reconhecer saberes coletivos e evitar que

a autoridade do pesquisador substitua as formas locais de reconhecimento.
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6. Cachacas no Brasil: produtores, trajetdrias e regimes de visibilidade

A pesquisa sobre producao, circulacdo e consumo de cachacgas no Brasil apresenta
outro conjunto de dilemas. No trabalho apresentado na 29 Reunido Brasileira de
Antropologia, discuti os encontros e desencontros entre produtores de cachaca
“artesanal” e agentes institucionais responsaveis pela implementacdo das Boas Préticas
de Fabricacdo, a partir do 3° Semindrio Paraibano de Cachaca de Alambique, realizado
em Areia-PB, em 2013 (Amorim, 2014). Estavam em jogo temas como certificacao,
estandardizacdao, padronizacdo e valorizacdo da cachaca como patrimonio cultural
nacional.

A cachaca é definida legalmente como denominagdo tipica e exclusiva da
aguardente de cana produzida no Brasil, com graduacdo alcodlica especifica e
caracteristicas sensoriais peculiares, conforme o Decreto n° 6.871/2009 (Brasil, 2009).
No entanto, para além da definicdo legal, a cachaca “artesanal” envolve modos de
producdo, memorias familiares, engenhos, alambiques, relacbes de trabalho,
conhecimentos praticos sobre fermentacdo, “cortes”, madeiras, armazenamento,
envelhecimento, gosto e reputacdo. O que estd em disputa ndo é apenas uma bebida,
mas um universo social de classificagao.

Nesse campo, nomear produtores pode ser fundamental. A reputacdo de um
produtor ou de um engenho participa da construcdao social do valor da bebida. A
identidade do produtor pode estar diretamente ligada a marca, a historia do alambique, a
confianca do consumidor e a legitimidade do saber-fazer. Anonimizar todos os
produtores indistintamente poderia enfraquecer a andlise, pois retiraria do texto a
relacdo entre nome, produto, territério e reconhecimento.

Por outro lado, a pesquisa também envolve tensdes com orgdos reguladores,
consultores, normas sanitarias, disputas de mercado e avaliagdes sobre adequagdo ou
inadequacdo as Boas Praticas de Fabricacdo. Nesses casos, uma fala critica ou uma
descricdo de praticas consideradas irregulares pode gerar consequéncias econdmicas,
juridicas ou de reputacdo. A nomeacao precisa ser cuidadosamente negociada. O quadro
abaixo apresenta os caminhos e os dilemas encontrados no ato da escrita final do

trabalho (Tabela 4).
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Tabela 4

Agente no campo da Valor do nome Risco da exposicao
cachaga
Pequeno Produtor O nome sustenta reputacao, |Pode ser afetado por

marca, origem e saber-fazer. | criticas, fiscalizagdes ou

conflitos de mercado.

Técnico ou consultor O nome pode indicar Pode ser envolvido em
posicdo institucional e disputas com produtores ou
autoridade normativa. instituicoes.

Institui¢ao publica ou A identificacao permite Pode gerar tensdes politicas

privada compreender politicas e ou administrativas.

regimes de padronizacdo.

Consumidor/apreciador A fala ajuda a interpretar Pode expor habitos,
gosto, distingdo e valor moralidades ou posicdes de
simbolico. classe.

Trabalhador de engenho Revela bastidores do saber- |Pode sofrer retaliacdes se

fazer e relacoes de trabalho. |criticar patrdes, normas ou

condigdes de producao.

Atravessador Desvenda os mistérios da Pode sofrer denuncia de
circulagao. praticas ilicitas ou
contraventoras.

No campo da cachaga, a construcdo de personagens tipico-ideais pode ser util para

(3

analisar posicOes recorrentes: “o pequeno produtor”, “o consultor das BPF”, “o
apreciador especializado”, “o defensor da tradi¢cdao”, “o agente da padronizagdo”.
Contudo, é preciso cuidado para que esses tipos ndo se transformem em caricaturas. O
pequeno produtor pode valorizar a tradicdo e, ao mesmo tempo, desejar certificacdo
para acessar mercados. O técnico pode defender padroes sanitarios e, ao mesmo tempo,

reconhecer a importancia dos saberes locais. O atravessador pode ser honesto, mas
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também pode modificar o produto. O consumidor pode buscar autenticidade e
simultaneamente reproduzir distin¢Ges de classe.

No estudo sobre as cachacas, eu ndo poderia informar os nomes das pessoas, pois o
trabalho se concentrou na producao de cachacas conhecidas como “clandestinas”. Este é
o termo usado por meus interlocutores para se referir as cachagas que ndo sdo
registradas no Ministério da Agricultura e Pecuaria (MAPA). Para tal, criei
“personagens” tipico-ideais dos pequenos produtores de cachaca. O mesmo
procedimento foi adotado para descrever os chamados “atravessadores”, pessoas que
adquirem as cachacas nos engenhos e revendem nas bodegas, praticando ou ndo o
“desdobro” e/ou a falsificacdo. Para os donos de bares e consumidores eu usei 0os nomes
pelos quais sdo conhecidos em suas comunidades. As demais pessoas ora foram
descritas com seus nomes verdadeiros, ora com o anonimato, a depender das provaveis
consequéncias de suas atuacgoes e falas (Amorim, 2026). A etnografia precisa preservar
essas ambivaléncias que ddo a densidade do trabalho.

A comparacdo entre Cocos e cachacas revela uma questdo comum: em ambos 0s
universos, o saber-fazer é inseparavel dos regimes de reconhecimento. Nomear é
reconhecer uma autoria, mas também inserir a pessoa em uma circulagao que ela nao
controla inteiramente. Anonimizar é proteger, mas também pode retirar do texto a
relacdo entre pessoa, pratica e reputacdo. O desafio ético é ndo escolher uma regra
Unica, mas construir uma estratégia proporcional aos riscos e aos sentidos sociais do

nome.

7. Consentimento continuo e escrita compartilhada

Uma das principais consequéncias desse debate é a necessidade de abandonar a
ideia de consentimento como evento tnico. Em pesquisas etnograficas, o consentimento
precisa ser entendido como processo. O campo se transforma, as relacdes se
aprofundam, as perguntas mudam, os textos ganham novos destinos e 0s contextos
politicos se alteram. Uma pessoa pode autorizar uma entrevista, mas nao
necessariamente autorizar que determinado trecho seja publicado com seu nome (A

gente entende isso quando a pessoa diz “ndo grava essa parte”!). Pode aceitar ser
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identificada como mestre ou produtora, mas preferir anonimato em relacdao a conflitos

familiares, disputas de mercado ou criticas institucionais.

A negociacdo continua do consentimento ndo significa submeter toda andlise ao

controle dos interlocutores. A antropologia precisa preservar sua autonomia critica.

Significa, antes, reconhecer que a autonomia do pesquisador ndo elimina a

responsabilidade pelos efeitos da escrita, sejam eles quais forem. Em contextos de

colaboracdo, devolutiva e circulacdo ampliada, essa responsabilidade inclui explicar

objetivos, discutir riscos, oferecer acesso aos produtos finais, considerar formas de

coautoria quando cabiveis e respeitar as recusas. No quadro abaixo, apresento rotas

possiveis para se construir os entendimentos (Tabela 5).

Tabela 5

Estratégia

Aplicacao pratica

Potencial ético

Consentimento processual

Reabrir conversas sobre
nomeacao ao longo da
pesquisa e antes da

publicacao.

Reduz a distancia entre
autorizacao inicial e efeitos

finais do texto.

Consentimento por camadas

Separar autorizacao para
entrevista, uso de nome,
imagem, audio, video e

citacdo direta.

Evita que uma autorizagao
genérica cubra usos

sensiveis.

Revisdo de trechos

sensiveis

Compartilhar passagens que
possam gerar risco ou

constrangimento.

Permite corrigir erros
factuais e avaliar

consequéncias.

Devolutiva publica

Apresentar resultados em
formatos acessiveis aos

participantes.

Reconhece a pesquisa como
relacdo e ndo apenas

extracdo de dados.

Declaragdao metodologica

Explicar no artigo critérios
de anonimizacao e uso de

pseudonimos.

Torna a escrita mais
transparente para leitores e

interlocutores.
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A escrita compartilhada ndo precisa assumir sempre a forma de coautoria formal,
embora essa possibilidade deva ser considerada em situacGes nas quais interlocutores
participam substantivamente da analise. Ela pode envolver conversas de devolutiva,
leitura de trechos, producao de materiais acessiveis, arquivos compartilhados, registros
audiovisuais negociados, reconhecimento de autoria cultural e cuidado com os modos
de circulacdo. O ponto central é que a etnografia precisa tratar as pessoas como sujeitos

implicados na vida social do texto e nao apenas como fontes de dados.

8. Por uma comunidade de pratica etnografica

Ao propor esta reflexdo, busco contribuir para uma comunidade de pratica em
torno da etnografia. A expressao indica que os dilemas aqui discutidos ndo podem ser
resolvidos apenas por normas abstratas. Eles exigem debate entre pesquisadores,
interlocutores, comités, associacdes cientificas, grupos pesquisados, estudantes e
profissionais que usam etnografia dentro e fora da antropologia. O anonimato, os
pseudonimos, 0s nomes reais e as personagens tipico-ideais precisam ser discutidos
como escolhas situadas, abertas a comparacao e a critica.

Essa comunidade de pratica precisa reconhecer que a etnografia circula hoje em
multiplos espacos: universidades, movimentos sociais, politicas publicas, laudos,
relatérios, documentérios, plataformas digitais, museus, festivais, arquivos comunitéarios
e processos de patrimonializacdo. Em cada espago, a nomeacdo produz -efeitos
diferentes. Um nome em uma tese pode ter uma circulacao limitada em determinado
momento, mas tornar-se amplamente acessivel anos depois por repositorios digitais.
Uma fala registrada em contexto de confianca pode ser apropriada por disputas
externas. Uma descricdo de saber tradicional pode ser usada em politicas de
reconhecimento, mas também em processos de mercantilizagao.

A construcao dessa comunidade exige também atencdo as desigualdades. Nem
todas as pessoas tém a mesma capacidade de controlar os efeitos de sua exposicao.
Mestres e mestras de culturas populares tradicionais podem desejar reconhecimento,
mas estar vulneraveis a formas de apropriacdo. Produtores artesanais podem querer
visibilidade, mas estar sujeitos a regimes de fiscalizacdo e mercado que tornam certas

informac0es sensiveis. Jovens brincantes, mulheres, trabalhadores e pessoas situadas em
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posicOes menos prestigiadas podem ser fundamentais para a pratica social estudada, mas

permanecer invisiveis se a escrita reproduzir apenas as autoridades mais reconhecidas.

9. Consideracoes finais

A escrita etnografica é uma pratica de conhecimento e uma pratica de
responsabilidade. Ao transformar pessoas em “personagens”, o texto antropoldgico nao
apenas comunica uma analise; ele reorganiza relacdes de visibilidade, autoria,
reconhecimento e risco. O anonimato, os nomes ficticios e os personagens tipico-ideais
sdo ferramentas importantes, mas nao sao neutros. Eles podem proteger, mas também
podem silenciar. Podem permitir uma narrativa densa, mas também podem produzir
simplificacdes. Podem preservar a intimidade, mas também podem apagar a autoria
publica de saberes tradicionais.

As experiéncias de pesquisa sobre os Cocos no Ceara e sobre a producao,
circulacdo e consumo de cachacas no Brasil mostram que esses dilemas se tornam
especialmente intensos quando lidamos com praticas nas quais nome, reputacao e saber-
fazer estdo profundamente articulados. Nomear um mestre de Coco pode ser reconhecer
uma trajetoria, mas também exp0O-la a usos imprevistos. Nomear um produtor de
cachaca “clandestina” pode situar adequadamente uma pratica, mas também produzir
efeitos em mercados, fiscalizacdes e disputas institucionais. Anonimizar ambos pode
protegé-los, mas também retirar do texto a densidade social de suas formas de existéncia
publica.

A saida ndo esta em uma regra universal. Esta em uma ética situada da nomeacao,
fundamentada em consentimento continuo, avaliacdo contextual de riscos,
reconhecimento de autorias, transparéncia metodoldgica, devolutiva e abertura ao
didlogo. Essa ética exige que o pesquisador assuma sua autoridade sem transforma-la
em dominacdo. Exige que reconheca sua perspectiva como situada, parcial e
responsavel. Exige, sobretudo, que compreenda a escrita etnografica como parte da
relacdo de pesquisa, e ndo como etapa posterior e isolada (Gongalves; Cardoso &
Marques, 2012).

Reafirmar o compromisso ético como pilar da préatica etnografica significa

reconhecer que a qualidade de uma etnografia ndo depende apenas da densidade de suas
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descricoes ou da sofisticacao de seus conceitos. Depende também da maneira como ela
trata as pessoas que a tornam possivel. Uma escrita etnografica eticamente responsavel
€ aquela que consegue sustentar, ao mesmo tempo, rigor analitico, sensibilidade as
categorias nativas, atencao as relacdes de poder e cuidado com os efeitos publicos da

representacao.
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