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INTRODUGAO

O candomblé é um campo religioso proficuo na formacao de identidades e
modos de viver e socializar que sdo peculiares. Ao analisar sua estrutura,
ndo podemos deixar de levar em consideracdo que existe uma influéncia de
outros cultos, desde a sua formacao, a principio pelo catolicismo, seguida por
religiosidades indigenas, e, posteriormente, a religido espirita e o culto a If4.
Na busca pela legitimidade de culto, essas identidades se chocam. Stefania
Capone (2018) destacou como se ordena o campo do culto afro-brasileiro
conforme uma légica de hierarquizacdo, que se baseia em categorias como
alto e baixo, puro e degenerado, auténtico e corrompido. Existe um discurso
de pureza litdrgica oriunda de cultos ortodoxos que tem suas origens nas

213



casas mais antigas de candomblé da Bahia, que permitiu ao longo dos
anos que se formasse um modelo ideal de ortodoxia, baseado na modali-
dade de culto denominado nagd, que tem suas origens nos povos iorubds,
fundadores de candomblés considerados matrizes, como a Casa Branca do
Engenho Velho, o Gantois, o Alaketu, o Axé Oxumaré e o [1é Op6 Afonjd.

O discurso de pureza no culto afro-religioso é constantemente citado pelos
integrantes do candomblé e ao longo da histéria vem sendo reforcado pelos
pesquisadores, como podemos ver no campo utilizado por Edison Carneiro
(1948) que pesquisou na Casa Branca; Roger Bastide (1961), Pierre Verger
(1981) e Juana E. dos Santos (2012) que pesquisaram no Axé Opd Afonjd; Nina
Rodrigues (2008), Arthur Ramos (1937) e Ruth Landes (2002) que realizaram
seus estudos no Gantois; Vivaldo da Costa Lima (2003, 2010) que pesquisou
o Alaketu e também o Axé Opo Afonjd (Veiga, 2021). Essa centralizacdo nas
casas de culto nagd indicou uma africanidade ideal e influenciou um processo
continuo de construcdo de identidade que poe outras nagoes em uma posicao
de poluidas, ndo auténticas ou ndo evoluidas e tornou comum, nas diversas
casas de candomblé no Brasil, a busca pela legitimacao por meio do vinculo
a essas casas matrizes, ou a prépria busca por uma Africa mitica.

O caminho em busca de legitimidade por parte dos adeptos do candomblé
passa por dilemas e pela influéncia de cultos afro-brasileiros regionais, como
a umbanda, o batuque, o catimbd, o tambor de mina, o xangd do Recife,
entre outros, que mesmo com a procura e adesdo dos adeptos pelas casas
ditas tradicionais da Bahia, formariam candomblés que encontram dife-
renciacoes. Um ponto importante é que as casas de candomblé tradicionais
quiseram se desvencilhar, ao longo de sua existéncia, de uma visao assis-
tencialista de magia. O candomblé e os cultos afro-brasileiros, em meados
dos anos de 1920, eram muito perseguidos e foram objeto da repressao de
forcas policiais, visto que a legislacdo, aquela época, proibia a prdtica de
magia, indo de encontro ao desejo das comunidades que era baseado na
necessidade de afirmacdo da legitimidade das casas de culto africano. Dentro
desse contexto de repressdo e invalidacao do culto, houve, por parte dos
grandes setores politicos da época, bem como da midia impressa, a énfase
na dicotomia do bem e do mal fazendo com que a religiosidade africana
fosse disseminada como uma seita maligna, na qual todos os seus dogmas
serviam como adoracdo ao Diabo cristdo e profanacdo do sagrado.
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Nesse processo de demonizacio, Esii!, o mais controverso dos orixds,
teve sua imagem associada ao diabo, em um processo de associacdo sinc-
rética que operava desde o periodo colonial, em que o Estado se vinculava
mais explicitamente a Igreja Catdlica, e, posteriormente, também sob
influéncia de religides cristas como a neopentecostal. Sua vinculagdo ao
dominio da sexualidade e da fertilidade, bem como sua personalidade
extremamente humana e brincalhona foram elementos decisivos para
essa associacdo pejorativa.

Nas tltimas décadas, a busca por uma autenticidade africana do
candomblé, que Capone (2018) classificou como uma busca pela Africa
mitica, vem transformando a imagem que se tem de Egsi nas casas de
candomblé e nas formas afro-brasileiras de culto, com destaque para o
culto tradicional dos orixds e principalmente de Ifa.

A imagem diabélica de Esti, construida no colonialismo, o levou a ser
identificado como a figura do malandro, do marginal e do aproveitador
(Capone, 2018), ou ainda como malicioso, astuto, feiticeiro, sagaz, sendo
associado ao mal (Bouche, 1885; Johnson, 1957). Em varios diciondrios
da lingua ioruba redigidos por missiondrios, a exemplo do que foi elabo-
rado pelo bispo Crowther (1852), e nas tradugoes de textos cristaos para
a lingua iorubd, como a biblia, Esti também aparece identificado como
o diabo, o que ia de encontro a negacdo da feiticaria feita pelas comuni-
dades. O discurso de acusacao de feiticaria era interpretado como sinal de
uma oposicdo entre uma religido “pura” e uma magia “degenerada”, sem
levar em conta que as fronteiras entre essas categorias eram e ainda sao
extremamente fluidas. Foi necessario esconder Eg1l, pois ele nio poderia
deixar de ser cultuado, visto que é o mensageiro dentro da tradicdo afri-
cana, por onde todo culto deve comecar, e por outro lado ndo poderia ter
seu culto aberto ao publico. E por essa razio que as festividades ptiblicas,
chamadas de xiré, que cantam para todos os orixds, se iniciam pelo orixd
Ogum e ndo pelo orixd Egil, que apesar de ser sempre o primeiro a ser
cultuado, tem sua ritualistica feita de forma interna, antes do momento
das cerimonias publicas.

wyn

1 Nagrafia da lingua iorub4, a letra “s” corresponde ao fonema “x” quando acompanhada por
um ponto ou uma linha embaixo.
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Para entendermos as transformacoes que a imagética de Est sofreu ao
longo dos anos em seu lugar sagrado para o povo de santo, ndo podemos
esquecer o papel que os intelectuais tiveram na reformulacdo do campo
religioso. Se a principio os escritos antropoldgicos colocavam Esti no papel
de demoénio, na metade do século XX, essa visdo se transforma. Desde os
estudos de Carneiro (1950), Bastide (1961) e principalmente Verger (1981) e
Santos (2012), ele se torna o mediador, o orixd da comunicagao, o portador
do axé. Essa mudanca ocorre em concomitincia as transformacoes na
concepc¢ao dos antropdlogos e dos proprios adeptos ao culto.

Se, antigamente, os negros que fundaram o candomblé precisavam afastar
quaisquer ligacdes com o estigma de magia encabecado pela figura de Egti, com
a reafricanizagdo do culto e as buscas pelas origens, isso mudou o discurso
antropolégico que seguiu essa tendéncia. Esses efeitos de assimilacdo cultural
passam a ser tensionados por sociélogos, antrop6logos e etnélogos, como 0s
citados anteriormente, a partir da segunda metade do século passado, prova-
velmente motivados por projetos de saber-poder que fomentaram as lutas
pela libertacdo de nagoes africanas dos processos de colonialismo europeu.

A alianca de liderancas religiosas com académicos e artistas se tornou
uma constante nas casas de candomblé. Importantes nomes da antropo-
logia e da etnologia brasileira, bem como do campo da cultura, acabaram se
iniciando no candomblé, entre eles: Pierre Verger, Juana Elbein dos Santos,
Roger Bastide, Julio Braga, Jorge Amado e Carybé. A busca pela legitimi-
dade e a afirmacdo positiva da africanidade do culto encontrou caminho
nos escritos académicos no mesmo lugar onde os iniciados do candomblé
buscaram reconstituir uma “pureza” africana. A influéncia do “nagocen-
trismo” baiano se somou a busca por cultos e escritos africanos nos quais
os iniciados tornam-se também pesquisadores que tentam reconstruir
sua propria cultura. A busca pelo culto de Ifd cresceu principalmente nos
estados do Rio de Janeiro e Sdo Paulo nos anos recentes e essa mudanca
tem repercutido e impulsionado o mercado de artigos religiosos de origem
africana, principalmente as esculturas de madeira.

O mercado que se abre, de pecas littirgicas de procedéncia geralmente
africana, vendidas em lojas especializadas nos cultos afro-brasileiros, desde
sua confecgdo até chegar ao consumidor final, reflete as mudancas de
construcdo de identidade por parte de adeptos do candomblé, e mostra o

216 O ESii (Exu) do mercado e o mercado de ESU



dinamismo dessas identidades em movimento. A confeccdo dessas pecas
é influenciada de forma poderosa pela transicdo das sociedades africanas
em consequéncia do colonialismo e da influéncia do sistema capitalista.
Esse mercado revela a mudanca na concepcdo afro-religiosa, em intersecao
com a concepcao do sujeito na pés-modernidade, conforme pensado por
Hall (1996, 2006), enquanto instancia desprovida de uma identidade fixa, a
qual seria continuamente formada e transformada em diferentes periodos
histéricos e contextos culturais e sociais.

Atentando para essas representacdes de Esii em distintos universos
culturais, é possivel perceber o que Hall (1996, 1997, 2016) nomeou como
deslocamento, ruptura ou, ainda, como experiéncia de descontinuidade
das identidades e das representagoes culturais, especialmente na didspora.
Pelos objetos de culto a Esti vendidos no mercado, sdo perceptiveis esses
deslocamentos relativos as representacoes, mobilizando os campos de signi-
ficacdo que tais representacdes mobilizam, conforme veremos mais adiante.
A mudanca no modo como se enxerga a figura de Esti é inerente a uma
pesquisa sobre sua materialidade, pois a construcdo da identidade é transfor-
mada constantemente em relacdo as formas pelas quais somos representados
ou interpelados em sistemas culturais que nos rodeiam. Todos os dramas
vividos pelos membros dos terreiros de candomblé, no processo de busca
por legitimacdo, sdo perpassados por conflitos sociais, histéricos e politicos.

Nesse sentido, a figura de Esi pode ser entendida também por meio das
contradicdes trazidas pela modernidade. O que antes representava o diabo e
sofria uma espécie de interdito tdcito de circulagao publica, hoje comeca a ter
outras formas de entendimento, é cantado em musicas, narrado em filmes,
trabalhado como tema de escolas de samba, escrito em livros e tem, na sua
origem littrgica, uma poderosa fonte de busca pela Africa origindria dos
candomblés e demais cultos afro-brasileiros. Essa mudanca de percepcdo estd
ligada as estratégias de adaptacao vividas pelos membros do candomblé, em
funcio da percepcdo que se tinha sobre a figura Esti, o que no plano politico
mostra-se como uma tentativa de construcdo de uma tradicdo africana legitima.

O transito das pecas sagradas de Esi é orientado pela demanda dos
discursos no mercado religioso, nesse processo pela busca da Africa mitica,
e a primazia do culto a Estl em todas as esferas do universo afro-brasileiro,
favorecendo o comércio. Um orixd que, liturgicamente, todas as vertentes
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religiosas afro-brasileiras devem cultuar, por seu papel de mensageiro e que,
além disso, por seu cardter humano, tem seu culto disseminado mesmo fora
dos terreiros. Quando Appadurai (2008) analisa as mercadorias e a politica
do valor, ele dialoga sobre desejo e sacrificio como aquilo que impulsiona
o valor do objeto, é a troca de sacrificios que constitui a vida econdémica -
pensamento este que ndo é uma premissa apenas desse autor. Na tradicdo
iorubd, Esii é o patrono do mercado, conforme demonstrado por seu epiteto
de Olojd, o que se configura como um dos ensinamentos a serem seguidos
pelos adeptos do candomblé:

Dinheiro e mercadoria; narrativas, informacdes e cumprimentos, tém
em comum o fato de serem coisas trocadas. Sdo regidas pelo principio
que governa todas as formas da troca. E porque a troca é movimento e o
movimento implica transitividade, todas elas estio subordinadas a Esil,
o grande principio dindmico na cosmovisdo do candomblé. Ndo é pois
de estranhar-se que dentre os titulos de Esii, que sdo muitos, se encontre
também o de Oldojd, isto é, ‘dono-do-mercado’. O mercado é, juntamente
com os caminhos e suas encruzilhadas, o dominio por exceléncia de Est.
[...] Por isso, nio bastam as conversas e barganhas. E preciso a complacéncia
ou mesmo a ajuda do Oldoja (Vogel; Mello; Barros, 2007, p. 7).

Assim como Egii de certa forma é o elo centralizador entre os diversos
cultos de matriz africana no Brasil, o mercado é o grande centro dina-
mico das atividades sociais, um poderoso lugar de troca e movimento, que
chega a ter mesmo um cardter cosmologico. Vogel, Mello e Barros (2007,
p- 14-15, 27) destacam ainda o mercado como o principio de qualquer obri-
gacdo ritual ou funcdo littrgica, e a primeira licdo-de-coisas de alguém que
estd entrando ou se iniciando em um culto como o candomblé. Segundo os
referidos autores, esse valor cosmolégico, além do sociol6gico, do mercado
lhe é atribuido em sociedades africanas. Um exemplo disso pode ser confe-
rido no relato de Verger quando foi convidado pelo Egbé Xang6 (a sociedade
de culto a Xang0) em Ifanyin, no Benin, na ocasido de sua primeira viagem
ao antigo Daomé e a Nigéria, em 1948-1949

[...] um inhame sobre a cabeca e levd-lo, conjuntamente com o grupo
de adoradores de Xangd, carregados todos com esse mesmo tubérculo,
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e depositd-lo em oferenda diante do altar de Xangb erigido no mercado
da cidade. Era justamente dia de mercado e havia uma grande multiddo
presente no lugar (Verger, 1982, p. 285).

Diz um itan?disseminado pelos antigos por meio da oralidade: “quem
tem dinheiro, dé sua parte a Exu”; “quem tem riquezas, dé sua parte a Es1”.
O sacrificio é, portanto, o primeiro caminho em qualquer percurso espiri-
tual. Esti precisa ser agradado e pago pela realizacio daquilo que se pede.
Seguir as pecas em circulacdo no mercado religioso nos leva a pensar no
caminho e na vida dessas pecas, no que Appadurai (2008) denomina como
“a vida social das coisas”, cuja andlise nos leva a entender os significados
inscritos em suas formas, seus usos e suas trajetorias.

Essa correlacio de Esti Oldojd, senhor do mercado, que hoje também
tem sua materialidade comercializada, deu origem ao titulo deste capi-
tulo. O que estaria por trds do desejo de compra? O que o consumidor leva
em conta, simbolicamente, ao adquirir pecas esculpidas de madeira por
um preco muito maior do que dariamos por esculturas nao sagradas ou
feitas por artesdos brasileiros? Como essa relacdo de consumo impacta
o processo de formacao identitdria das pessoas do candomblé e do culto
tradicional iorubd?

Para isso, o campo desta pesquisa é composto pelas lojas de artigos
dos cultos afro-brasileiros e africanos, que comercializam as esculturas
de madeira do culto a Es1l, dos africanos que confeccionam e operam as
trocas comerciais dessas mercadorias e do publico que as consomem.
Hoje, os dois mercados mais fortes de comércio dessas pecas estao nos
estados de Sdo Paulo e Rio de Janeiro, bem como o fluxo de imigrantes
nigerianos e de outros paises africanos relacionados a esse comércio. Sei
que essas pecas atualmente chegam no Brasil em contéineres, princi-
palmente pelo porto de Santos-SP, e de 14 sdo distribuidas para a capital
do estado e para o Rio de Janeiro. Esses contéineres, além de esculturas,
trazem outros elementos do culto africano como sementes, pos, colares,
joias e principalmente tecidos. O caminho percorrido pelas esculturas no

2 Itans sdo histdrias referentes aos orixds, concebidas em geral como “mitos”. Falam dos domi-
nios de cada divindade na natureza, na vida social e nas habilidades do corpo humano, bem
como seus enredos e vinculos entre si.
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Brasil marca um mercado dominado pelos estrangeiros africanos, prove-
niente de paises como Nigéria, Benin, Senegal e Costa do Marfim. Sdo esses
homens que comercializam as pecas em lojas especializadas e, por vezes,
as expdem nas ruas. Eles sdo interligados, geralmente se conhecem e tém
uma rede de logistica para vendas das pecas, além de também comerciali-
zarem com outras cidades brasileiras, principalmente Salvador da Bahia,
Recife e Porto Alegre.

Pensando no corpo que a pesquisa toma, uma das andlises que me proponho
é pensar no mercado das pecas pelas redes sociais, em especial, em um dos
lugares mais relevantes para a venda desses artigos, a loja Cosme e Damido,
em Santo André, regido metropolitana de Sdo Paulo, que foi escolhida pelo
grande fluxo de esculturas vendidas, e sua rede de divulgacao por meio do
Instagram. Falando em etnografia feita na internet, sua pratica diz respeito a
apropriacdo dos instrumentos virtuais por diferentes grupos sociais e cultu-
rais, e como ela se encaixa no cotidiano de sociedades contemporaneas.
A internet surge como uma possibilidade a mais, tanto do método tradicional
de abordagem etnogrdfica, quanto de uma transformacao da prépria nogao de
mercado e comércio. A pesquisa de campo nesse contexto prescinde do deslo-
camento fisico, ao passo que as novas tecnologias e a comunicacdo virtual
transformam o espaco e o tempo, trazendo transformacdo também a esses
conceitos. A etnografia virtual é uma transformacdo dos métodos tradicionais,
validando outros tipos de interacdes que ndo somente o face-a-face, e suge-
rindo outras temporalidades e espacialidades. Essa transposicdo metodolégica
analisa e tenta compreender a complexidade da comunica¢ao mediada pela
internet. O candomblé, hoje espalhado por todo o territério brasileiro, nao é
indiferente a esse fluxo e as mudancas da contemporaneidade, e a internet
e as redes sociais tornam-se elementos importantes na busca de referéncias
ritualisticas e na compra de produtos que respaldem a matriz africana.

Quando pensamos no espago virtual, duas coisas sdo relevantes: as
fotografias das pecas que estdo a venda na rede social do Instagram, e o
perfil dos seguidores da pagina e seus comentdrios, questionamentos e
perguntas. Isso é relevante para entender os critérios que essas pessoas
utilizam para a escolha das pecas. Essas definicdes sdo, a principio, impor-
tantes para a compreensao da constituicao da pesquisa sobre o tema, além
de influenciarem na construcdo da amostra, na escolha dos métodos e das
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ferramentas, no desenho e planejamento da pesquisa, na coleta e andlise
dos dados e na conducao pertinente a ética com meus pesquisados.

Foi de forma virtual que eu também construi uma primeira andlise. As
imagens que estdo na internet relativas as esculturas foram a base para pensar
na semiotica das pecas. Godolphim (1995) se baseia em Geertz na perspectiva
de uma semi6tica da cultura para explicar que se considerarmos a antropo-
logia como uma ciéncia interpretativa que tem como objetivo o alargamento
do discurso humano, ndo podemos fazer um trabalho analitico de forma rasa,
é necessdrio proceder a descricao de forma densa, para poder transmitir as
l6gicas particulares de cada cultura, e os saberes locais resultantes da diver-
sidade da experiéncia humana. Essa perspectiva de uma semiética da cultura
pode ser ttil para se pensar o que os consumidores levam em consideracao
na hora da compra e a relacdo que estabelecem com as esculturas, seja para
um uso sagrado, seja como objeto de decoracdo e colecao pessoal. Por ser Exu
um orixd muito ligado ao humano e ao corpo, as esculturas podem assumir
a funcdo de “personificar”, ou “dar corpo” a relacdo com essa divindade.

Willett (2021, p. 45), em seu estudo sobre a arte africana, considera que:

O estudo da escultura como algo distinto do ornamento comecou nos
ultimos anos do século XIX, e a maior parte da literatura segue uma de
duas abordagens: a etnoldgica, essencialmente similar a de Boas ao consi-
derar que o conhecimento do contelido de uma obra de arte é fundamental
para a sua compreensdo e até para a sua apreciacao; e a estética, que consi-
dera tal conhecimento desnecessdrio para a sua apreciacao.

Dessa forma, é importante entender ainda o contexto cultural no qual essas
esculturas sdo produzidas, quando se trata de “[...] sociedades nas quais o artista
é um membro da comunidade, ndo um individuo empenhado em expressar
uma visdo puramente pessoal” (Willett, 2021, p. 46), mesmo porque se tratam
de tradicoes familiares, saberes que sdo transmitidos de pai para filho, de tio
para sobrinho, ou seja, uma linhagem de escultores que reproduzem imagens
de geracdo em geracao e para os quais a repeticdo e a imitagdo ndo é uma falta
de qualidade, muito pelo contrdrio. Ou seja, o artista que produz a escultura
deve seguir certos pressupostos que dizem respeito as caracteristicas da divin-
dade esculpida, como no caso de Egil, bem como um certo padrio estético
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que caracteriza — para o mercado, circulacdo e consumo, bem como para
a producao de conhecimento e a critica — aquela escultura como uma peca
ou arte africana. No caso das esculturas de Egil, podemos observar diversas
caracteristicas comuns, como o penteado falico ou pontiagudo (Figura 1), o
rosto em duplicidade, a presenca de cabagas e buzios, as representagoes por
vezes em pares (Figura 2), denotando a dualidade entre masculino e femi-
nino, bem como a eventual presenca de objetos de sopro na boca (Figura 3).

Figuras 1 a3 — Esculturas de Esii de procedéncias variadas pertencentes ao acervo do Museu

Afro-Brasileiro Pai Procépio de Ogunja

i

Fotégrafo: Arthur Seabra.

Essas caracteristicas bdsicas sao reproduzidas ao longo dos tempos em
diferentes contextos, demonstrando a primazia da pertenca comunitdria
em detrimento da criacdo de assinatura individual. Elas se ancoram no ja
referido repertoério de itans, nas cantigas e em dimensoes da vida cotidiana
e das atividades humanas presididas por cada orixd, como fica evidente no
trecho a seguir, citado por Silva (2022) em relacdo a Esti:

O falo é um dos simbolos mais importantes para Elegba. no contexto da
escultura (e dos mitos e cangdes), seu significado é especifico. Um simbolo,
como uma metdfora, destaca alguns dos significados possiveis. Aqui o falo
é inequivocamente um simbolo de energia instintiva, for¢ca masculina e
potencialidade. Além disso, como as figuras na maior parte da escultura
iorubd estdo sem roupa, o fato de a figura masculina (e ndo a feminina)
na escultura de Elegba geralmente estar vestida, mas apenas com um
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avental pubico ou calca, parece enfatizar que o falo ndo é um simbolo
procriador, mas em virtude de sua natureza auténoma o falo simboliza
adequadamente a caracteristica intencional da energia do trickster. No
refrdo das cangdes de louvor citadas anteriormente, Exu constréi uma
ponte com o pénis, mas a ponte quebra, e os viajantes caem no rio. Mais
uma vez, Elegba € descrito como um homem velho ou uma crianga, mas
nunca como um jovem adulto ou um homem em seu auge. Isso novamente
ajuda a eliminar a confusdo entre o falo procriador e o falo que simbo-
liza a potencialidade. O significado é, portanto, confinado ao poder e a
energia travessa e autobnoma. Mais evidéncia dessa interpretacdo é o fato
[-..] de que o tema da maternidade, tdo caracteristica da escultura iorubd,
estd completamente ausente aqui, e a responsabilidade de Exu por sonhos
erdticos, adultério e relacdes sexuais ilicitas, procriacdo (apesar de fornecer
filhos para seus adoradores) claramente ndo é sua preocupacdo (Wescott,
1962 apud Silva, 2022, p. 149).

O livro Eshu The Divine Trickster, de Chemeche (2013), por exemplo, traz

o registro fotografico de relativamente 170 pecas sagradas do culto a Estl
que estdo em museus na Europa, nos Estados Unidos (EUA) e em colecoes
privadas. E um trabalho relevante que serve como base para mapear a arte
escultérica relativa a esse orixd, bem como para andlise das continuidades,

rupturas e novas significacdes de pecas esculpidas atualmente.

Ha ainda outro fator que deve ser levado em consideracao, conforme

aponta Alberto da Costa e Silva na introducdo ao livro de Willett (2021, p. 13):

Diante de uma escultura africana - de uma imagem em madeira de um antepassado,
retirada de um santudrio doméstico, por exemplo -, fomos intimados, durante algum
tempo, a ndo limpd-la da crosta com que repetidos sacrificios a foram cobrindo, porque
essa massa ressequida de poeira, dlcool e sangue atestaria que a peca foi usada ritual-

mente e, portanto, seria auténtica.

Ainda que, segundo ele, esse valor de autenticidade e originalidade

tenha mudado ao longo do tempo, o que se observa é que, quando se trata
da circulacdo no mercado de esculturas e imagens, essa “autenticidade”
composta pelas marcas e vestigios de uso se torna um valor agregado,
tornando as imagens até mais caras, de modo que, por vezes, é dada as
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esculturas uma aparéncia envelhecida para valorizd-la no mercado como
uma “peca antiga”, ou seja, que ja teve um uso ritual prévio.

Pode-se dizer que isso, de certa forma, perpetua uma abordagem colonia-
lista de retirar a imagem de seu lugar de pertencimento social e comunitdrio
por um desejo de consumo ou propriedade, como eram feitos nos saquea-
mentos, tanto para estudos cientificos quanto para colecdes pessoais e saloes
de arte. Esse pensamento ainda alimenta um mercado no qual, mesmo
na internet, as pecas sao vendidas como objetos antigos. Os buzios que
ornamentam essas pecas também apresentam sinais de envelhecimento
(Figura 4). Como seria possivel existirem tantas “pecas antigas” chegando
a todo momento nos mercados nas dltimas décadas?

Figuras 4 e 5 — Esculturas de Esl de procedéncias nao informadas, vendidas na Loja Cosme e

Damiao

i
Wiy

2

Fonte: acervo da Loja

S3o Cosme e Damiao.

Ao longo desses ultimos 20 anos em que tenho pesquisado as esculturas,
pude observar que, apesar das caracteristicas comuns descritas acima,
alguns elementos foram mudando ao longo do tempo e se tornaram tendén-
cias de mercado, como o uso de olhos de vidro, os trabalhos com micangas
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ornando as esculturas, o uso do btzio envelhecido, e, mais recentemente,
o uso de couro ou tecido vermelho sustentando os btizios e ornamentando
as cabecas (Figura 5). Isso mostra que, mesmo mantendo a forma original
e a tradicdo familiar, esses escultores sdo influenciados pelas demandas
de mercado capitalista.

Sob esse aspecto, hd também o caso de lojas que compram esculturas
feitas por brasileiros e vendem como objetos africanos, como ja pude apurar
em uma loja em Niterdi, regido metropolitana do Rio de Janeiro. Nessas
pecas, em especial, Esi: mantém alguns de seus atributos tais como nas escul-
turas nigerianas, mas sao acrescentados a essas elementos que remetem
ao imagindrio brasileiro. Por exemplo, é muito comum se ver, hoje, escul-
turas em que Es1i estd de pé sobre uma cabeca, com o pé em cima dela ou
segurando-a na mao, ou ainda a auséncia das escarificacées no rosto, da
cabeca pontiaguda e do rosto duplo. Essas pecas, apesar de serem vendidas
como pecas africanas, tém o valor de mercado mais baixo.

O movimento de busca pela Africa mitica e de uma autenticidade de
origem concebida de forma positiva, por parte dos adeptos do candomblé,
reforca sua identidade afrobrasileira como legitima, pois o poder e o pres-
tigio sdo eixos centrais para os praticantes da religido. A afiliacdo a uma
suposta tradicdo, as viagens a Africa, os cursos de lingua e tradicio iorubd
e a iniciacdo no culto a Ifd sdo mecanismos usados para legitimar a pratica
ritual. A tradicao de uma casa matriz, que seja também consagrada e respal-
dada pela producao de conhecimento académico e pelo processo de iniciacao
de estudiosos, tornou-se uma marca de diferenciacdao, um ganho de tradi-
cionalidade e de prestigio diante dos outros terreiros.

Em se tratando de Esi, que foi a divindade que teve maior transmu-
tacdo no processo colonial sincrético, a busca de sua forma africana tem se
mostrado como um grande aliado nesse processo. Conhecer sobre Egil, seus
atributos, objetos de culto que foram perdidos e sua ritualistica se torna
cada vez mais um terreno fértil, tendo em vista que o orixd tem um culto
amplo que estd ligado a outros cultos, seja na umbanda, no candomblé,
no culto a egum ou a Ifd, para a legitimacdo do conhecimento afro-
-brasileiro. A “pureza original” (Capone, 2018) buscada por tantos adeptos
do candomblé, seja nas casas matrizes ou diretamente nas fontes africanas,
como fizeram os fundadores dessas casas, tem como objetivo afirmar tanto
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uma continuidade histérica quanto uma identidade cultural e social que,
apesar das mudancas e transformacoes, permanece importante para a
sensacao de pertencimento.

A preocupacgdo com a suposta tradicao nao é apenas um processo dos
adeptos do culto, ela perpassa a produgdo antropolégica que foi cons-
truida ao longo das tltimas décadas, e que por vezes definiu dois tipos de
sociedade, ou dois tipos de mentalidade, consolidadas no quadro de refe-
réncia intelectual: sociedade tradicional e sociedade moderna. Os cultos
nagob remeteriam entdo a essa tradicionalidade que foi pensada tanto por
adeptos quanto por pesquisadores e por pesquisadores/adeptos. A iniciacdo
nessas casas, ou a ligacdo direta ao culto africano, ndo pode ser analisada
como simples forma de uma tradicdo, que é um reservatoério de ideias ou
elementos culturais, mas sim como um modelo de interacdo e troca social,
que serve de instrumento para a construcao da identidade.

Nesse sentido, o consumo de esculturas sagradas de Esil ndo estd
imbricado apenas ao ambito religioso, mas se investe também de um posi-
cionamento politico, e seu comércio é continuamente reinventado, sempre
investido por novas significacdes e elementos, que mantém vivo ndo sé a
demanda por consumo de um mercado capitalista, mas também a prépria
qualidade de Esi: enquanto patrono do mercado e das trocas comerciais.
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